Manual de SEO Avanzado
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1. Certificado SSL

El primer paso, como ya debemos saber, es elegir un nombre de dominio relevante que nos facilite la tarea
SEO, bien un nombre de dominio enfocado hacia nuestra palabra clave esencial, bien un nombre de
dominio referido a nuestra emrpesa o actividad.

Vamos arealizar las tareas SEO del Restaurante El Pato Loco S.L. situado en Sevilla. Nuestra palabra clave
esencial es Restaurante en Sevilla dado que es asi la keyword por la que queremos obtener el mejor
resultado en Google.

Ya tenemos el nombre de dominio registrado: restauranteelpatoloco.es y el primer paso va a se obtener
un certificado SSL para que nuestra web opere bajo https: , el utilizar servidor seguro es algo apreciado
por Google, por lo que vamos a darle ese gusto.

Iremos a nuestro panel de control, del dominio y del host donde vamos a editar la web:
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4 restauranteelpatoloco.es

Espacio web : /clickandbuilds/Restaur...

Destino: Espacic web

Obijetivo: /clickandbuilds/Restaurante...

Tipo: Dominio adicional

Estado: Activo

Se renueva: 24/04/2018
Renovacién automatica: Activado
> Deshabilitar

En el panel de control del servidor buscaré la opcion de certificado SSL

Certificados SSL Mueve

[t

-

Se renueva: 24/04/2018

» Ampliar ahora

Servidor DNS 181

A 217.160.0.9

AAAA 2001:08d8:100f:f000:0000:0000:0
000:02d2

MX mx01.1and1.es

MX mx00.1and1.es

> Mostrar todos los registros

El certificado SSL no es gratis para el dominio:

» Crear subdominio

» Administrar subdominios

> Modificar configuracion de dominio
> Editar destino
> Editar contactos del dominio
> Modificar configuracién DNS

> Funciones adicionales

> Transferir/cancelar dominio
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1&1 SSL Starter

Certificado Secure Site Starter:
Para paginas web privadas y blogs

J Aumenta la fiabilidad de tu —

pagina web para tus e0e@® @ hpsimwwdon

visitantes |
J Mejora tu posicionamiento en _— _‘
Google o i

W Facil de activar

1 afio

Siguiente »

Después 29,99 €/ario

Voy a pulsar en Siguiente para obtener el certificado SSL

Asigno el certificado SSL al dominio que deseo

Configurar certificado SSL

@ Asignacién de dominio

Solicitar certificado S5L para: O Dominio Subdominio

Dominio: restauranteelpatoloco.es

Asegurado adicionalmente: www.restauranteelpatoloco.es

Tipo de certificado:  SSL Starter

2 He leido y acepto las Condiciones de utilizacion
Y ya tenemos SSL para el dominio, a partir de ahora sera https://restauranteelpatoloco.es
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Estamos viendo un ejemplo de como obtener un certificado SSL en el Panel de Control de la empresa
1and1, esto no va a ser muy diferente en cualquier otro servidor donde deseemos alojar nuestro sitio web,
simplemente vamos a tener que entrar en el panel de control de ese servidor y buscar y seleccionar
Certificado SSL. Comprar y pagar. En algunos servidores se ofrece gratis el certificado SSL para un
dominio.

Ahora en el navegador veremos la direccion url con htpps y el dibujo del candado:

=) https://restauranteelpatoloco.es’

2. SEO con Wordpress

Vamos a utilizar Wordpress para crear, editar y disefiar el sitio web. No es necesario utiilzar Wordpress
para tener una web perfectamente posicionada. Utilizamos Wordpress como ejemplo para ver todo el
proceso que vamos a ir realizando de acuerdo con la estrategia SEO que tenemos que seguir, que esta
marcada por el algoritmo de Google y lo que (creemos) saber de él.

Lo importante es ver que tipo de acciones tenemos que realizar y como tienen que quedar las paginas del
sitio web para lograr un buen posicionamiento.

Comenzaremos instalando wordpress desde el panel de control del servidor. Buscaremos en nuestro panel
de control la opcion de instalar Wordpress, que podria tener este aspecto:

VAT

WordPress - 1 Click

Installation

Pulsamos e instalamos.

Una vez instalado entramos en el panel de edicion de worpress, siempre es del tipo wp-admin, es decir, en
este caso iremos a:

https://restauranteelpatoloco.es/wp-admin

Vamos a realizar los primeros ajustes SEO

Iremos a:
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Generales
Escntura
Lectura
Comentaros

hMultimedia

Enlaces permanentes

En ajustes generales, vamos a indicar claramente el nombre de la empresa y nuestra keyword esencial, en
nuestro caso queda como sigue:

Titulo del sitio Restaurante el Pato Loco

Descripcién corta Restaurante en Sevilla

En pocas palabras, explica de qué va este sitio.

Nuestra palabra esencial es “Restaurante en Sevilla”, queremos que aquellos que estén buscando un
restaurante en Sevilla nos encuentren con facilidad en Google.

La direccion URL, debemos ponerla bajo https, algo que nos va a premiar Google

Direccion de WordPress (URL) https://restauranteelpatoloco.es

Direccion del sitio (URL) https://restauranteelpatoloco.es *

Guardamos cambios.

Segundo paso

Este paso es mas complejo. En este punto de Wordpress vamos a tener que decidir que tipo de disefio
queremos para nuestro sitio web, en otros editores como Joomla o Prestashop, también tendremos que
decidir con calma este tema.

Lo fundamental aqui es que seleccionemos un disefio responsive, es decir, que premite adaptarse a
diferentes pantallas: movil, tablet, PC. Esto no sélo porque quede bien, es el sequndo premio que nos va
a dar Google.
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En el caso de Wordpress lo que vamos a hacer es buscar un tema a instalar que sea responsive.

Worpress tiene miles de temas tanto gratuitos como de pago, lo que haré es buscar alguno que se adapte
lo maximo posible a la idea de disefio que tengo en mente y que indique que es responsive.

Lo Instalo y lo Activo y voy a comprobar si es responsive

Me voy a la web de Google que me va a indicar si tenemos una web responsive con el tema de disefio que
he elegido:

https://search.google.com/test/mobile-friendly

Indico la URL de nuestra web:

¢ Tu pagina web esta optimizada para moviles?

(4] restauranteelpatoloco.es|

Ejecuto la prueba

Nos da un resultado correcto

La pagina esta optimizada para
moviles

Es facil usar esta pagina en un dispositivo movil
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3. Personalizacion SEO del sitio web

Vamos a realizar una serie de ajusten de personalizacion general del sitio web esenciales en todo el
proceso de SEO.

En wordpress tenemos 3 tipos de paginas web:

- Paginas, que tienen una forma y mision estatica, informativa. Es donde vamos a poner la pagina
principal y otras paginas que van a conservar siempre el mismo concepto pero que,
evidentemente, podremos ir modificando y mejorando.

- Entradas: sirven para configurar y afiadir contenidos, cada entrada tiene un contenido diferente,
nos sirven para posicionar el sitio web en su conjunto.

- Productos: en el caso de que estemos utilizando woocommerce, aqui van los distintos articulos
que vendemos en el sitio web

Esto en otras aplicaciones se llama todo paginas. Aqui, en Wordpress, las paginas son las de inicio,
situacion del local, informacion, contacto, reservas. Las entradas van a ser textos, imagenes y videos de
contenidos que vamos a ir afladiendo a la web, como recetas, no vamos a tener woocommerce pues no
vendemos articulos, solo reservas.

Cuando Google comenzé su andadura, calificaba los sitios web por su famosisimo PageRank, que media
de o a 10 la categora del sitio web, mas alto el PageRank, mas probabilidades se salir en primeros
resultados. El pagerank se determinaba por los enlaces que tenia nuestro sitio web y la calidad de esos
enlaces, es decir si un sitio web con PageRank o tenia puestos muchos enlaces a nuestro sitio web, esto no
nos daba apenas ningun voto, pero si un sitio con PageRank 10 tenia algun enlace hacia nuestro sitio web,
esto nos daba muchos votos y subia nuestro pagerank. Un sistema que provocd todo un gran negocio de
venta de enlaces.

En este momento lo que valora el algoritmo de Google es:

- Web sobre servidor sequro SSL
- Webresponsive
- Contenidos:
e Originales
e Consecuentes
e Legibles
- Enlaces desde otros sitios web.

Debemos hacer toda una campania e ir sitio por sitio donde podamos poner nuestros enlaces? Entendemos
que no hace falta. Preocupemonos de los contenidos, poner mucho, buenoy original, nada de copiay pega
de otras webs pues esto el valor para Google es negativo. Nunca copiar, siempre original.

Lo que vamos a ver es como realizar una pagina y una entrada de manera que nos quede lo mejor posible
en relacion al SEO tanto de la pagina principal como del sitio web de la empresa.

Por ello, lo primero es indicar a wordpress que nuestra pagina de inicio es una pagina, no una entrada:
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Personalizacion

Portada estatica

Tu terma permite una pagina estatica como
portada.

Pagina frontal muestra

() Tus dltimas entradas

(® Una pégina estitica

Contra mas imagenes mejor, las imagenes bien descritas (sus nombres, etiquetas ALT, descripcion)
siempre nos van a ayudar en el posicionamiento.

Pondremos un logo al sitio web:

Mo se ha elegido un logo

Elegir logo

Titulo del sitio

Restaurante el Pato Loco

Descripcion corta

Restaurante en Sevilla

Tambiéin selecciono un icono. Las imagenes tienen como nombre de archivo: restaurante-el-pato-loco-
sevilla y también como descripcion (etiqueta ALT) En los nombres de archivo mejor guién medio — que
guidn bajo _ Lo valora mejor Google. Mejor guién medio que toda la frase junta o con su separacion
gramatical.

En la descripcion de las imagenes las vamos a escribir siempre de forma correcta, es decir: Restaurante el
Pato Loco, restaurante en Sevilla.

Vamos a poner también una imagen de cabecera, aqui el disefio va a ser muy importante, es una imagen
grande, muy visible. En lo que nos importa para el SEO es que lleve tanto en el nombre de archivo como
en la etiqueta ALT la palabra esencial que queremos destacar en el posicionamiento.
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x Restaurante el Pato Loco E

Restaurante en Sevilla

Personalizando » Header Options A

<
Imagen de cabecera ’ :
Applied to header image of inner pages. s b
Inner Page Header Section Height
Control the height of Header section. The
minimum height is 100px and maximium

height is 500px
[ | [ I E— —
Aunque puedes recortar imdgenes a tu gusto

después de hacer clic en Afiadir nueva
imagen tu tema recomienda un tamario de

Guardamos y publicamos, ya tenemos el primer paso en la edicion seo del sitio web.

4. Elementos adicionales

Vamos a instalar en Wordpress dos aplicacione adicionales que nos van a facilitar mucho la tarea.

Esto esun ejemplo, latarea SEO la podemos hacer con cualquier otra aplicacion para edicion de sitios web,
con cualquier otro tema de Wordpress y con cualquier otro plugin adicional en wordpress. Utilizamos estas
como podriamos utilizar otras muchas, lo importante es ver el fin de su uso, en este caso vamos a instalar:

- TinyMEC que nos ayuda a dar mas opciones de formato en las paginas y entradas

TinyMCE Advanced

Amplia y mejora TinyMCE, el editor
visual de WordPress,

Por Andrew Ozz

- Yoast SEO: un plugin muy interesante (hay muchos) nos va a ayudar a configurar todo el SEO del
sitio web paso a paso.

[yj Yoast SEO Instalar ahora

Improve your WordPress SEO: Write Mas detalles
better content and have a fully

optimized WordPress site using the

Yoast SEO plugin,

4
4

Por Team Yoast
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- Jetpack nos va a dar estadisticas del sitio y, quizas lo mas interesante: el compartir las entradas
del sitio web de forma automatica con las Redes Sociales. Esto consituye uno de los muchos
elementos fundamentales que van a regir nuestra estrategia SEO

+ . Jetpack by WordPress.com  instalar ahora

El dnico plugin que necesitas para Mas detalles
‘ tener estadisticas, entradas

relacionadas, optimizacion en motores
de busqueda, compartir en redes
sociales, proteccion, copias de

sequridad, velocidad y gestion de
listas de correo electronico.

La conexion con redes sociales es muy sencilla:

Ajustes — Compartir

Ajustes

Geners
Escritura
Lectura
Comentarios

Multimedia

L [T
Tinyt

Compartir

Y ahitenemos la ventana de las redes sociales con las que podemos conectar y de esa forma se publicaran
las entradas de forma automatica, en caso de que no tengamos cuenta en alguna de estas redes sociales,
es muy conveniente que abramos una. Esta opcion nos da un posicionamento interesante.
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n Facebook Conectar Tumblr Conectar

E Twitter Conectar Path Conectar
ﬁ LinkedIn Conectar GOOgIe+ Conectar

Para conectar es sencillo.

Abrimos en nuestro navegador la red social que vamos a conectar, en este caso el Facebook del
restaurante:

Pagina Mensajes Notificaciones B Estadisticas Herramientas de publicacion

el

e LN

Restaurante el Pato

Loco

Crear nombre de usuario
de la pagina

Volvemos a nuestro Wordpress y pulsamos junto a Facebook: Conectar

n FﬂCEbDDk Conectar

Seleccionamos nuestro Facebook:

Restaurante al
I Pato Loco
Food & Beverage

Company

Y Aceptamos
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;Hacer esta conexion disponible para todos los usuarios de este sitio?

Aceptar

A partir de ahora todas las entradas que vayamos realizando en nuestro sitio web tendran su resefia y
enlace a nuestra web en Facebook, de manera que lo promocionamos sin necesidad de realizar ninguna

accion mas.

Por otro lado lo que tenemos son los botones de compartir, botones que podemos querer que aparenzan

en las entradas del sitio web para que los visitantes los compartan en sus redes sociales

Botones de compartir
Anfade a tu blog botones para compartir y permitir a tus visitantes que compartan la entrada con sus amigos.

Servicios disponibles
& Correo electrénico & Imprimir @ Linkedin 5 Reddit B Tumblr | | @ Pinterest Pocket

Arrastra al espacio inferior los
servicios que quieras activar, {Dwhatsapp | | B skype

Afiadir un servicio nuevo

En esa opcion afadiremos los botones que nos interesen

Configuraremos donde queremos que salgan los botones (Paginas, Entradas etc)

viostrar botones

Entradas
[ ] Paginas
[ ] Multimedia

Y guardamos cambios.

@ Telegram

[ ] Pagina inicial, PAginas de archivo y Resultados de bisqueda
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5. Contenidos

Una de las famosas citas del escritor y poeta Rudyard Kipling es perfecta como introduccion

a este epigrafe: «Palabras: la droga mas poderosa utilizada por la humanidad».

Segun Eurostat, un 81% de los usuarios de Internet en la Unién Europea han buscado in-
formacidn de productos y servicios al menos una vez en los Ultimos tres meses. De acuerdo
con un estudio realizado por la consultora norteamericana Forrester Research, lider mundial
en anadlisis e investigacion sobre el mundo Internet, casi el 80% de los usuarios de la Red, lo
gue mas valoran cuando visitan una web es el interés de los contenidos, seguido de la

facilidad de uso (62%), descarga rapida (56%) y actualizacion frecuente (50%).

A continuacién se mencionan las claves para elaborar contenidos convincentes que

consigan convertir a las visitas en clientes.
Ofrecer contenidos de interés para: jel cliente!

Lo interesante para los visitantes a nuestra pagina web no es quiénes somos, ni siquiera qué
ofrecemos, sino qué podemos hacer por ellos. Mas que las caracteristicas o las ventajas de
los productos hay que destacar los beneficios para el cliente. Se trata de satisfacer las
necesidades, los intereses y los deseos de nuestros clientes. iPuro marketing! Los beneficios
enganchan, y motivan a la gente a la accion. Por ejemplo, es mejor decir que en el iPad de

Apple mas basico caben 10.000 libros y 4.000 canciones que decir que tiene 16 gigabytes.

Este enfoque de marketing es obvio pero se olvida con frecuencia. Las empresas tienden a
hablar de si mismas con un lenguaje formal y corporativo que «suena» a publicidad. Hay que

utilizar un lenguaje simple y directo, con el tono coloquial que utilizan los posibles clientes.

En su pagina de inicio, el portal inmobiliario de Caja Murcia (www.llavetex.com) se
presentaba como portal inmobiliario y ofrecia «inmuebles». Posteriormente, tras el
redisefio de su web con el objetivo de orientarla 100% a sus clientes, su eslogan paso a ser:
«¢Buscas casa? Mas facil, mas rapido». Un estilo orientado al cliente con el lenguaje y
palabras que utiliza su publico objetivo: casa, piso, etc., y destacando el beneficio: la

facilidad en la busqueda y la rapidez para encontrarla.
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Cambio en el mensaje promocional de un portal inmobiliario: de un enfoque corporativo
a otro orientado al cliente

web antes web después

Allavetex.com g
oot llavetex.com. /
espaniol | engish | frangals | cevtsch , s it Tl "’ 5 ——

»;Quueres una casa?

+ Buscador ¢ (nmucbies

f Llavetex.com te
= Promodones ‘ ' ofrece una forma

§ rapida y sencilla
4 Bolsa de cemandantes |1 / A de enconlrar la

casa de tus suefios
= Inciuya su Inmueble

+ Seniclo Elaboracidn

;Portal inmobiliario? jInmuebles? Ahora si es lo que busco: jcasa!

www.llavetex.com

Crear contenidos autoexplicativos

La web es un producto autoservicio. No tiene manual de instrucciones. Se deben generar

contenidos autoexplicativos y estructurarlos con una secuencia légica.

Al acceder a la web, el usuario debe poder contestar de forma inmediata a las siguientes

preguntas:

e iDe qué es esta web?

¢ (Qué ofrece/vende?

e iQué la diferencia de otras del mismo sector?
e iPor qué debo comprar/contratar?

No hay que dar por hecho que el usuario conoce la empresa; hay que ser capaz de transmitir
nuestra identidad y oferta, de forma que, tras un primer vistazo, el usuario sepa «qué puede
obtener de esa web».

En el ejemplo que se muestra a continuacidn se observa la web de dos empresas que

ofrecen lo mismo: puertas de madera. Al entrar en la pagina de inicio de una de ellas
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(www.portadeza.com) el visitante, desde el primer momento sabe que se trata de una web
sobre puertas; en la otra (www.puertasvideco.com) tendrd que esperar mas de 30 segundos

a que se descargue un flash para saber lo que ofrece (juna eternidad en el mundo digital!).

{Qué me ofrece esta web?

No esta nada claro: para saberlo
tendré que dedicarle tiempo ;merece la pena? Esta claro: jpuertas!

| Nt
PORTADEZA

iwcn conee soescvorks JEIERE oMM O (UM ECOMMISTOMENTS {

Catilego de Puertas de Portadeza

ol aima e la naturaleza...

www.puertasvideco.com www.portadeza.com

Diferenciar la oferta: proposicion tinica de valor

Lo mas eficaz en Internet es ofrecer algo diferente. Hay una gran competencia y es
practicamente imposible hacernos notar en la red con ofertas estandar. En Google hay mas
de 470 millones de referencias de webs de empresas que se presentan como «the world
leading provider of...» («el lider mundial como proveedor de...»). Competir con un concepto
tan genérico es simplemente inutil. Otros errores frecuentes son las presentaciones del tipo:
«el mejor servicio», «la mayor calidad», « la mejor oferta», etc. Son palabras vacias de

contenido.

El usuario se pregunta: ¢Por qué comprar en esta web y no en la de los competidores?
Debemos darle respuesta rdpidamente con una ventaja competitiva Unica, diferente y de
mayor valor a lo que ofrece la competencia. Cuanta mayor es la especializacién, mayores las

posibilidades de éxito en Internet.

Ademas del posicionamiento focalizado de la oferta que debe transmitir en general la web
de empresa, hay dos componentes donde resulta especialmente importante hacer una
proposicion Unica de valor: el dominio y el eslogan de la pagina principal, denominado

tagline en el lenguaje de Internet.



El dominio es nuestro nombre digital. Nada mejor que describir el principal beneficio
proporcionado en el nombre del dominio. Por ejemplo: vuelosbaratos.com, spanis-

hcoursesandmore.es, mueblespersonalizados.com, o megustaleer.com.

El tagline es el eslogan que habitualmente aparece en la parte superior de la pagina de
inicio. El texto debe ser corto, no mas de 8/10 palabras y centrarse en el mayor beneficio
que el cliente obtiene al adquirir los productos o servicios ofrecidos. Es muy arriesgado
hacer un juego de palabras o frases con doble sentido; mejor ser explicitos, salvo que se
trate de grandes empresas, que busquen principalmente el posicionamiento de sus marcas
ya que los usuarios conocen la empresa; lo que se necesita es impactarlos para que

recuerden el beneficio de lo que se ofrece.
Contenidos faciles de escanear

Un 80% de los usuarios no lee las paginas de una web: las escanea. Van saltando con la vista
de un lado a otro buscando titulares, imagenes, enlaces o textos de su interés. Esto significa

gue debemos simplificar y concentrar en pocas palabras los contenidos.
Para facilitar la retencion de la informacidon en la mente del visitante es recomendable:

e Utilizar listados con vinetas o iconos para resumir los puntos importantes (beneficios,

ventajas, caracteristicas, etc.)

e Usar etiquetas en los menus de navegacién nombrandolas con la terminologia comun de

los clientes y evitando un lenguaje corporativo.

e Destacar lo mas importante en titulos y subtitulos, con negrilla y tamafio de letra mayor.

Siempre sin abusar; no se puede destacar todo, sélo lo realmente relevante.
¢ Una Unica idea por parrafo empezando siempre por lo importante.

* No mas de 15/20 palabras por linea y no mas de 5 lineas por parrafo.
Textos sencillos y concisos

Los textos de una web deben ser sencillos, con parrafos aireados y frases cortas. Cuantas
menos palabras se utilicen para transmitir un mensaje, mejor. Destacar la idea principal en
las primeras frases y en los titulos o subtitulos, de forma que se transmita informacién de

interés, manteniéndose la atencién del usuario.
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El estilo de redaccion en Internet es lo que se conoce como pirdmide invertida, para
diferenciarlo, del estilo de redaccién de una novela o una publicacidon académica. Este
ultimo tipo de redaccién se desarrolla exponiendo primero los argumentos y razonamientos
gue explican la conclusién final. La redaccién de contenidos para webs es justo la contraria,
primero se expone la conclusidon o mensaje principal (similar al estilo periodistico) y luego,
para el usuario interesado, se ofrece informacidn complementaria que sustenta la

conclusion.

Por otro lado, hay que ser directo; hay que ir al grano sin ninguna floritura, doble sentido, o
por supuesto textos farragosos que exijan el mas minimo esfuerzo de comprensién. Como
dice la cancidn de Billy Joel: I don’t want clever conversation, | want you just the way you are

(«No quiero una conversacion inteligente, te quiero tal y como eres»).
Sin dejar de ser persuasivo el contenido debe ser objetivo.
Utilizar palabras clave y enlaces internos

Los términos que utilizan los usuarios en los buscadores para encontrar determinada infor-
macion o productos en Internet se denominan «palabras clave» (keywords, en inglés). Se
trata de las armas con las que competimos en la red. Es importante que en los contenidos se
incluyan estas palabras ya que los buscadores lo tendran en cuenta para indexar la web. Los
contenidos no so6lo deben «seducir» a los usuarios, también a los buscadores, sobre todo
Google y Yahoo. Sin embargo, no se debe abusar de las palabras clave ya que los buscadores
podrian considerarlo como «mala practica» y penalizar su posicionamiento. Lo mas eficaz a
efectos de posicionamiento en buscadores es una insercidon de palabras clave de entre el 2%

y el 5% del total del texto.

Los buscadores, también valoran la utilizacién de enlaces internos; se trata de enlaces que
llevan de una pégina a otra dentro del mismo sitio web. Estos deben aparecer claramente
como enlaces, generalmente en color diferente al texto. El usuario debe intuir rdpidamente

donde «le lleva» cada enlace, por lo que es muy importante el etiquetado o nombre.

Lo ideal es que a los enlaces internos se les nombre con palabras clave, que se muestren
claramente como enlaces y mejor todavia si tienen un significado que coincide con algun
beneficio que el usuario obtendra si cliquea en el mismo. En el ejemplo que se muestra a
continuacion se utilizan enlaces internos, con textos como: subscribe, newsletter, visit our

showroom, mucho mas relevante que poner textos del tipo: «hacer clic aqui».
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Combinar textos, multimedia y funcionalidades

Textos, imagenes, graficos, videos y funcionalidades son los contenidos habituales de una
web de empresa. Todo lo que no sea texto debe estar enfocado a vencer la gran barrera
digital —el producto no se puede tocar—, haciendo posible que el usuario tenga una idea lo

mas aproximada y real de lo que se ofrece, y también facilitar la navegacion.

Las imagenes vy, sobre todo, los videos, permiten hacer demostraciones de producto o
transmitir informacion de una forma mucho mas cercana. La gran ventaja sobre los textos es

gue exigen menos esfuerzo que la lectura en pantalla.

Por otro lado, la gran ventaja del texto es que permite el «escaneo», es decir, el usuario
puede dejar de leer lo que a priori no le interesa y centrar su «esfuerzo lector» sobre

aquello que le interesa.

Las funcionalidades son aplicaciones tales como buscadores de productos, zoom para
imagenes, aplicaciones de Google Maps, botones para «anadir a favoritos», «compartir en

medios sociales», «enviar a un amigo», comparadores de productos, etc.
Cuidar las traducciones a otros idiomas

Los contenidos de muchas webs de empresa se traducen a otros idiomas. La traduccién
tiene que ser impecable, realizada por traductores profesionales nativos del idioma o
idiomas a los que se vayan a traducir los textos y que conozcan la terminologia propia del
sector o actividad de la empresa. Pocos usuarios compraran a través de una web que tenga

errores idiomaticos.
La web en varios idiomas

Las webs que estadn visibles en varios idiomas deben verse por defecto en un idioma de-
terminado, a ser posible el del usuario. Hay que evitar ese primer pantallazo en el cual el

usuario debe elegir el idioma antes de entrar en la pdgina de inicio.

La discriminacion del idioma suele ser una asignatura pendiente de la mayoria de las webs
de empresas que estdn traducidas a otros idiomas. Es muy sencillo programar la web para
que se discrimine en funcion de la configuracion regional del navegador, lo cual permite que
al sitio web se acceda en el idioma del visitante, que en un 99% tiene un navegador que
coincide con el idioma que utiliza. Se puede saber el idioma nativo del visitante, por el idioma

del navegador del dispositivo (PC, movil, notebook, etc.) que utiliza; de esta forma, se
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consigue que entre en nuestra web en su idioma o al menos un segundo idioma (inglés o

francés por ejemplo).

En el siguiente enlace se indica a los programadores como discriminar segun la configuracion

regional del navegador:
http://techpatterns.com/downloads/php_language_detection.php

El trabajo de programacion no tiene mayor dificultad. Hay programadores que discriminan el
idioma por el IP de la terminal del usuario, pero la discriminacion por el idioma de la

configuracion regional del navegador es mds exacta.

6. Legibilidad y SEO

Legibilidad y su importancia en el SEO

La legibilidad es sin lugar a dudas uno de los aspectos olvidados cuando vamos elaborar o
escribir un articulo.

Todos sabemos la importancia de escribir un contenido con una buena construccién
gramatical, y sobre todo con una perfecta ortografia, aspectos que si nos remontaramos hace
unos anos, no tenian tanta importancia porque predominaba un SEO totalmente artificial,
pero Google, con las Ultimas actualizaciones de su algoritmo, ha dinamitado la mayor parte
de esa artificialidad del contenido y ha comenzado a darle el lugar que se merece a escribir
bien, y una mayor importancia a aspectos como el estilo y la gramatica, asi como a la
legibilidad del contenido.

No es lo mismo escribir un articulo con parrafos interminables y con un léxico que sdlo
conocen un numero reducido de personas, a escribir un contenido de forma sencilla y
comprensible para todos.

Como decia el fil6sofo Karl Popper, ser experto y gran conocedor de una tematica, no es
hablar o explicar sélo para un grupo reducido de personas o intelectuales, sino que se trata
de hacer facil lo dificil, y es ahi donde proviene el gran dominio de un area.

He querido traer estas palabras de este gran filésofo, porque ese es el objetivo de realizar un
contenido con una gran legibilidad, es decir, supongamos que vamos a escribir un articulo de
marketing, donde habitualmente se utilizan muchos tecnicismos y palabras complejas, y en
lugar de ello queremos hacerlo muy sencillo y facil para todos, es ahi donde radica el quid de
la cuestion en lo que se refiere a la legibilidad.
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Alguien muy querido y cercano me dijo una vez: el que realmente sabe de un tema en
concreto no tiene que presumir de ello, sélo presume aquel que tiene cierta inseguridad en
lo que sabe, frase que estoy totalmente de acuerdo, équé piensas tu?.

¢Como mejorar la legibilidad de mis contenidos?

Lo primero que hay que tener presente es que mejorar la legibilidad no sélo beneficia el SEO
sino también propicia un mayor porcentaje de lecturas de nuestro contenido.

De media sdlo 1 de cada 5 usuarios que visitan nuestro articulo lo leen parcial o totalmente.

Algunas recomendaciones para mejorar la legibilidad:

Utiliza subtitulos. Los subtitulos son importantes para el SEO y lo recomendable es
gue sean atractivos e informativos.

Usa negritas, cursivas y subrayados. Las negritas, cursivas y subrayados nos permiten
destacar fragmentos de nuestro contenido y captar mas la atencién en una serie de
frases o ideas. De este modo, nuestro contenido abandonaria el aspecto de un
formato plano y nada atractivo.

Usa imagenes que se intercalen en cada seccion del contenido. Hoy en dia
disponemos de muchas formas de encontrar buenas imdagenes con las que enriquecer
nuestro articulo, como pueden ser bancos de imagenes gratuitos u otras fuentes, asi
gue no tenemos excusa para que nuestro articulo tenga una Unica y solitaria imagen.

Utiliza frases y parrafos cortos. El objetivo es favorecer la legibilidad de todos
nuestros contenidos y evitar siempre un efecto disuasorio cuando aterrizamos en un
articulo que no vemos el final del primer parrafo.

Justifica los textos. Aunque parezca algo obvio a nivel de estilo el que justifiquemos
nuestros articulos, lo cierto es que no todo el mundo utiliza esta practica altamente
recomendable. Tenemos que pensar que justificar es igual o un simil a ordenar, y
seguramente queremos transmitir que trabajamos de forma ordenada, y no lo
contrario.

Enlaces externos pero con gracia. El objetivo es afiadir enlaces externos para darle un
mayor protagonismo a su fuente, y con un mayor caracter visual, afladiendo la imagen
del autor o de la marca, etc.

El uso de los colores. Cdmo utilizamos los colores de nuestra Web es muy importante
y afecta a la legibilidad. Los mas utilizados y que son los estandares en legibilidad son
negro sobre blanco, que es el mas utilizado, o viceversa, es decir blanco sobre negro.
Evita siempre agregar demasiados colorines a tus articulos.

¢Cuantas veces revisas tu articulo antes de publicarlo?. En condiciones normales no
deberiamos escribir un articulo y publicarlo el mismo dia, ya que debemos hacer una
primera revisidn justo después de escribirlo, y luego hacer una segunda revision, pero
con al menos un intervalo de 24 horas entre las 2 revisiones. Esta deberia ser Ia
practica normal de revision, pero en la practica no mucha gente la aplica.

20|76



e Incorpora material multimedia. Afadir videos o cualquier otro objeto multimedia va
a enriquecer nuestro contenido y va a hacerlo mas atractivo para nuestros lectores.
Estos videos, hoy en dia se pueden reproducir desde cualquier dispositivo mavil y
desde cualquier lugar, asi que analiza con detenimiento la posibilidad de insertar
material audiovisual.

¢ Unfinal de pelicula. Al igual que ocurre en una pelicula, tienes que guardarte lo mejor
para el final, ya que nos interesa no sélo recibir miles de visitas con él, sino que el
mayor numero de estas visitas lean el articulo totalmente y permanezcan en nuestra
pagina, al menos, de 5 a 10 minutos.

Mejorando la escritura: las transiciones

Las transiciones suelen ser expresiones, palabras o frases que conectan las ideas y los
argumentos del escritor y son de fundamental importancia tanto para lograr mantener la
l6gica del ensayo (pues dan fluidez a lo que escritor quiere comunicar y hacen mas clara la
organizacién del ensayo), como para orientar al lector.

Para introducir ideas

e Para empezar
e Primeramente
e Primero

e En primer lugar

Para agregar informacion y para apoyar un argumento

e ademas

e también

e COMO consecuencia
e como resultado
¢ de hecho

¢ enrealidad

¢ hoyendia

e actualmente

e porejemplo

e conrespectoa
e encuantoa

e segln

e por lo general

e cadavez mas

e cadavez menos

Para presentar un punto contrario

e sin embargo
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pero
a pesar de
aunque

aun asi

por otra parte
no obstante
por otro lado

Para conectar ideas similares

asi que

por eso

por lo tanto

por consiguiente
entonces

por ese motivo
por esa razon

de esta manera

Para evaluar

por suerte
por desgracia

Para concluir

en conclusién

en resumen

finalmente

de lo anterior, se puede concluir que ...
después de todo

en todo caso

a fin de cuentas
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7. Yoast SEO

Como empezar

Cajas
| Opciones de Plantilla ¥ Yoast SEO  [¥| Extracto ' Enviar trackbacks  |¥| Campos personalizados  [¥| Comentarios ¥ Slug  [¥ Autor | Publicaciones Relacionadas ¥ Scripts v Categorias
¥ Etiguetas ¥ Imagen destacada | Lazy Loading  |¥| Facebook Comments
Disefio de pantalla
1 columna (e 2 columnas
Ajustes adicionales

v Habilitar el editor a pantalla completa y sin distracciones.

ciones de pantalla

Figura 1

Una vez configurado el plugin Yoast SEO, para empezar a redactar contenido para SEO, hay
que fijarse en la caja «Yoast SEO». Este nuevo apartado del editor de posts conviene situarlo
justo debajo de la caja para componer las entradas. Comprueba que tienes activadas las
opciones que quieres visualizar haciendo clic en la pestafia «Opciones de pantalla» que veras
en la parte superior de la pagina del editor (ver figura 1).

Pero lo primero que hay que hacer es configurar los tres elementos principales del post:
e Titulo. Por el momento, escribe la palabra «titulo» en el campo para ello.

e Texto. Comienza escribiendo la palabra «texto» Unicamente. El propésito es ver qué
errores arroja el asistente del plugin inicialmente.

e Palabra clave. La keyword que elijamos (una por post y distinta a cualquier otra que
hayamos definido mediante el plugin «Yoast SEO») ayudard al plugin a detectar los
fallos en la estructura del post. Si quieres ir construyendo el articulo de forma
optimizada, establece la keyword como primer paso. Y si prefieres elaborar primero
el post y, después, depurar los errores, hazlo al final.

La palabra clave objetivo

Ahora observa las indicaciones que aparecen en la pestafia «Palabra clave» de la caja «Yoast
SEO» (ver figura 2).
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Yoast SEO A

@ Centrodeayuda v

D @ Legibilidad @ Palabra clave: contenido para seo

<: Editor del snippet @ @ Vista previa del snippet

'Q' Titulo - Blogpocket
www.blogpocket.com/2016/08/20/contenido-para-seo-como-optimizar/
Por favor introduce una meta description editando el snippet de abajo.

¢ Editar snippet

Palabra clave Objeth& contenido para seo

Analisis (2] @ Eltexto contiene 1 palabra. Esto es mucho menos que el minimo recomendado de 300 palabras. Afiade més
contenido relevante para esta tematica.

@ No se ha especificado ninguna meta description, los motores de bisqueda mostraran una copia de la pagina en
su lugar.

La palabra clave objetivo 'contenido para seo' no aparece en el titulo SEO.

La palabra clave objetivo no aparece en el primer parrafo del texto. Asegurate de que el asunto del que habla el
texto queda claro lo antes posible.

Ninguna imagen aparece en esta pagina, considera agregar algunas.

No hay ningtin enlace externo en esta pagina, considere afiadir alguno dentro del contexto.

El titulo de la pagina es demasiado corto. Utiliza el espacio para afiadir variaciones de la palabra clave o escribe
una llamada a la accién irresistible.

La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pagina.
Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Figura 2

El primer andlisis nos devuelve, ademads, datos muy importantes a tener en cuenta si
gueremos redactar contenido para SEO optimizado.

e Los textos tienen que tener 300 palabras como minimo.

e Sino quieres que los buscadores muestren el primer parrafo (la mayoria de las veces
incompleto) como descripcion en el snippet, debes escribir una descripcién. Pon la
caja para la descripcion debajo de la caja de «Yoast SEO» para que no se te olvide
rellenarla.

e La palabra clave debe ir dentro del titulo. Y, también, al principio del texto.
¢ Es conveniente afiadir alguna imagen.

e El titulo no debe ser demasiado corto.

e Es preciso agregar enlaces externos e internos.

Efectivamente, esa informacion es suficiente para empezar a elaborar un buen contenido
optimizado para SEO.

Sigamos avanzando. Escribamos un titulo con la palabra clave y un resumen del post en la caja
«Descripcién» del editor de posts.

La descripcion para el snippet
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Extracto

Coémo optimizar el contenido para SEQ: En este post se explica qué pasos seguir con un ejemplo de texto SEO. Aprende a redactar textos para SEO.

Los extractos son resimenes opcionales hechos a mano que pueden ser usados en tu tema. Aprende mas sobre |os extractos manuales.

Figura 3
La figura 3 muestra un posible extracto para el este mismo post que esta leyendo.

Vuelve a ver el resultado del andlisis (figura 4).

Yoast SEO a

@ Centrodeayuda v

D @ Legibilidad @ Palabra clave: contenido para seo *

<: Editor del snippet @ @ Vista previa del snippet

Q Como optimizar el contenido para SEO - Blogpocket
www.blogpocket.com/2016/08/20/contenido-para-seo-como-optimizar/
Como optimizar el contenido para SEO: En este post se explica qué pasos seguir con un ejemplo de
texto SEO. Aprende a redactar textos para SEO.

#" Editar snippet

Palabra clave objetlva contenido para seo

Analisis (2] @ Eltexto contiene 26 palabras. Esto es mucho menos que el minimo recomendado de 300 palabras. Afiade méas
contenido relevante para esta tematica.

Ninguna imagen aparece en esta pagina, considera agregar algunas.

No hay ningtn enlace externo en esta pagina, considere afiadir alguno dentro del contexto.

@ Eltitulo SEO contiene la palabra clave objetivo pero esta no aparece al principio; trata de moverla al principio.
La palabra clave objetivo aparece en el primer parrafo del escrito.

La meta description contiene la palabra clave objetivo.

En la meta descripcién especificada, considera lo siguiente: ;C6mo se compara con la competencia? ;Puede ser
maés atractivo?

El titulo de la pagina tiene una longitud adecuada.
La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pagina.
Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Figura 4

Fijate en un nuevo error: «El titulo SEO contiene la palabra clave pero esta no aparece al
principio». Trata de arreglar eso pero no fuerces el titulo de forma que parezca poco natural.

Ademas, en algunos casos, no es estrictamente necesario que consigas el semaforo verde.
Por ejemplo, en el caso del titulo, el andlisis puede darte el error «El titulo SEO contiene la
palabra clave objetivo pero esta no aparece al principio; trata de moverla al principio». Pero
si fuerzas a que la keyword vaya al principio, es probable que fuerces demasiado la redaccidn
y el titulo pierda naturalidad.

Si la palabra clave es «redactar contenido para SEO», puedes emplear el truco de escribir
keywords alternativas. En este caso «Como redactar contenido para SEO». En lugar de
«Contenido para SEO: cémo redactarlo» o algo asi.
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Con el fin de redactar contenido para SEO, también hay que pensar que, originalmente, el
plugin se desarrollé pensando en la lengua inglesa.

Recuerda también que para elegir las mejores palabras clave SEO, éstas deben poseer
suficientes busquedas mensuales, tener poca competencia y ser long tail. El equilibrio es lo
mejor.

Para elegir las mejores palabras clave, usa las siguientes herramientas:
e Keyword Planner
e Ubersuggest
o keywordshitter.com

e Google Trends

Edicién del snippet

Yoast SEO

@ Centrodeayuda v

[:] @ Legibilidad @ Palabra clave: contenido para seo +

<: Editor del snippet @ @ Vista previa del snippet

Q’ Como optimizar el contenido para SEO con el plugin de Yoast
www.blogpocket.com/2016/08/20/contenido-para-seo-como-optimizar/
P Cémo optimizar el contenido para SEO: En este post se explica qué pasos seguir con un ejemplo de
texto SEO. Aprende a redactar textos para SEO.

# Editar snippet

Titulo SEO
Coémo optimizar el contenido para SEO con el plugin de Yoast

Slug
contenido-para-seo-como-optimizar

Descripcion meta
Pe%excerpt%%

v

Cerrar el editor de snippet

Figura 5
A continuacidn, edita el snippet (ver figura 5).

Adapta tanto el titulo, como el slug (enlace permanente del post) y la descripcién. Haz clic
dentro de cada espacio y configura los tres elementos. No hagas clic en «Cerrar el editor de
snippet» hasta que no veas las tres lineas de color verde debajo de cada espacio. Eso marcard
la longitud ideal del titulo, slug y descripcidn.
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Si en la configuracidn de «Yoast SEO» afadiste el nombre del blog al final del titulo, esta es
una buena forma de poder eliminarlo y afiadir unos caracteres extra.

De la misma forma, puedes cambiar que la descripcidon no sea el extracto del post (si lo
configuraste asi en el plugin), sino un nuevo texto especifico.

Subtitulos

Usar subtitulos para estructurar el post es una magnifica forma de facilitar su lectura, pero es
recomendable usar las etiquetas <h2>y <h3>.

Palabra clave objetivo contenido para seo

Andlisis 2]

El texto contiene 97 palabras. Esto es mucho menos que el minimo recomendado de 300 palabras. Afiade mas
contenido relevante para esta tematica.

Ninguna imagen aparece en esta pagina, considera agregar algunas.
No has utilizado la palabra clave objetivo en ningtn subtitulo (como un H2) de tu escrito.

El titulo SEO contiene la palabra clave objetivo pero esta no aparece al principio; trata de moverla al principio.
Esta pagina tiene 0 enlace(s) nofollow y 1 enlaces externos normales.

La meta description contiene la palabra clave objetivo.

La palabra clave objetivo aparece en el primer parrafo del escrito.

En la meta descripcién especificada, considera lo siguiente: ;C6mo se compara con la competencia? ;Puede ser
mas atractivo?

El titulo de la pagina tiene una longitud adecuada.
La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pagina.

Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

figura 6

Sin embargo, como se observa en la figura 6, es necesario que también los subtitulos incluidos
en <h2> lleven la palabra clave.

Imagenes

Te he hablado ya sobre la importancia de incluir imagenes en las pdaginas del sitio web.
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Andlisis @ Este es el andlisis de contenido, una coleccion de revisiones de
contenido que analizan el contenido de tu pagina. Aprende méas
sobre la herramienta de andlisis de contenido.

@ Eltexto contiene 172 palabras. Esto es menos que el minimo recomendado de 300 palabras. Afiade mas
contenido relevante para esta tematica.

@ La palabra clave objetivo no aparece en el primer parrafo del texto. Aseglrate de que el asunto del que habla el
texto queda claro lo antes posible.

® Las imagenes en esta pagina no tienen atributos alt que contengan tu palabra clave objetivo.

® Eltitulo SEO contiene la palabra clave objetivo pero esta no aparece al principio; trata de moverla al principio.
Esta pagina tiene 0 enlace(s) nofollow y 3 enlaces externos normales.
La meta description contiene la palabra clave objetivo.

En la meta descripcién especificada, considera lo siguiente: ;Cémo se compara con la competencia? ;Puede ser
mas atractivo?

La palabra clave objetivo aparece en 1 (de 2) subtitulos de tu escrito. Aunque no es un factor de valoracién
importante es beneficioso.

La densidad de la palabra clave es de 1.2%, lo que esta genial; la palabra clave objetivo se encontré 2 veces.
El titulo de la pagina tiene una longitud adecuada.
La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pagina.

Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Figura 7

Como se muestra en la figura 7, no hay que olvidar agregar el atributo alt que contenta tu
palabra clave objetivo.

En cuanto a la imagenes y el contenido para SEO, considera ademas lo siguiente:
e El nombre del archivo debe llevar la palabra clave.
o El atributo «alt» debe existir y llevar la palabra clave.

¢ Sube las imdagenes optimizadas. Tendran un poquito menos de calidad pero la
velocidad de carga de las paginas sera mayor.

La densidad de la palabra clave objetivo

La densidad de la palabra clave es la relacién que existe entre la longitud del texto y el nimero
de veces que aparece aquella.
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Palabra clave objetlv& contenido para seo

Andlisis (7] @ Ladensidad de la palabra clave es de 0.4%, lo que es un poco bajo; la palabra clave objetivo se encontré 5 veces.
@ Eltitulo SEO contiene la palabra clave objetivo pero esta no aparece al principio; trata de moverla al principio.
Esta pagina tiene 0 enlace(s) nofollow y 3 enlaces externos normales.
El texto contiene 1155 palabras. Esto es mas qué o igual al minimo recomendado de 300 palabras.

La palabra clave objetivo aparece en 1 (de 7) subtitulos de tu escrito. Aunque no es un factor de valoracién
importante es beneficioso.

Las imagenes de esta pagina tienen atributos alt que contienen la palabra clave objetivo.
La palabra clave objetivo aparece en el primer parrafo del escrito.
La meta description contiene la palabra clave objetivo.

En la meta descripcién especificada, considera lo siguiente: ¢Cémo se compara con la competencia? ¢;Puede ser
mas atractivo?

El titulo de la pagina tiene una longitud adecuada.
La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pagina.
Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Figura 8

Si el nimero de veces que has incluido la palabra clave objetivo en tu texto es un poco baja
(tal y como arroja el analisis de la figura 8), debes aumentar su frecuencia.

Sigue siempre la regla de ser natural al escribir. Porque, muchas veces, al intentar mejorar la
densidad de la palabra clave, se pierde naturalidad en la redaccién. Y eso no es bueno para
Google pero, sobre todo, para tus lectores.

Un fallo en el analisis de palabras clave de Yoast SEO

Existe un fallo en el andlisis que realiza el plugin Yoast SEO que no ha sido corregido hasta el
momento de escribir estas lineas.

El error es que, aunque hayas situado la palabra clave al principio del post, sigue apareciendo
el mensaje «La palabra clave no aparece en el primer parrafo del texto...».

La forma de resolverlo es entrando a editar el cddigo «kHTML» delpost (haz clic en la pestaiia
«HTML»). Afiade la etiqueta <p>, antes del primer parrafo; y la etiqueta </p> al final.

Todo correcto a nivel de la palabra clave
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® Legibilidad Palabra clave: contenido para seo

<: Editor del snippet @ @ Vista previa del snippet

Contenido para SEO: como redactarlo con el plugin de Yoast
www.blogpocket.com/2016/08/20/redactar-contenido-para-seo/

Cémo optimizar el contenido para SEO: En este post se explica qué pasos seguir con un ejemplo de
texto SEO. Aprende a redactar textos para SEO.

#" Editar snippet

Palabra clave objetivo contenido para seo

Andlisis (2] Esta pagina tiene 0 enlace(s) nofollow y 3 enlaces externos normales.
El texto contiene 1072 palabras. Esto es mas qué o igual al minimo recomendado de 300 palabras.

En la meta descripcién especificada, considera lo siguiente: ;Cémo se compara con la competencia? ;Puede ser
mas atractivo?

La palabra clave objetivo aparece en 1 (de 8) subtitulos de tu escrito. Aunque no es un factor de valoracién
importante es beneficioso.

Las imagenes de esta pagina tienen atributos alt que contienen la palabra clave objetivo.

La meta description contiene la palabra clave objetivo.

La palabra clave objetivo aparece en el primer pérrafo del escrito.

El titulo SEO contiene la palabra clave objetivo al comienzo, lo cual se considera que mejora las valoraciones.
El titulo de la pagina tiene una longitud adecuada.

La palabra clave objetivo aparece en la URL de esta pégina.

Nunca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Figura 9

La misién del plugin «Yoast SEO», y su caja del editor de posts de WordPress, es guiarte en el
proceso de redactar contenido para SEO optimizado. No obstante, eso no garantiza, por si
mismo, que tus contenidos vayan a posicionar en la primera pagina de resultados.
Simplemente, es una magnifica ayuda con la que conseguiras preparar tus textos para:

e Mejorar la legibilidad por parte de tus usuarios.

o Facilitar la comprension del contexto a los motores de busqueda, lo que redundara en
mejor posicionamiento (si es que has elegido bien las palabras clave objetivo).

Observa la figura 9 en la que el texto de un post estd perfectamente preparado para
posicionarse bien en las busquedas de Google. éLo conseguira? Eso va a depender de muchos
factores.
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Legibilidad

Yoast SEO A

@ Centrodeayuda v

B
<

L

@ Legibilidad @ Introduce tu palabr... |t

Analisis (2] @ Eltexto no contiene ningun subtitulo. Afiade al menos uno.

@ 0% de las frases contienen una frase o palabra de transicién, que es inferior al minimo
recomendado de 30%.

@ Tienes demasiado poco contenido, por favor, aflade algo de contenido para permitir un
buen analisis.

Ninguno de tus parrafos es demasiado largo, lo cual es genial.

0% de las frases contiene mas de 20 palabras, que es menor o igual que el maximo
recomendado de 25%.

Figura 10

El otro apartado del analisis que realiza el plugin «Yoast SEO» es, precisamente, el de la
legibilidad, de la que te hablaba en el punto anterior (ver figura 10).

A grandes rasgos, debes considerar corregir los siguientes errores mas importantes:

El texto no contiene ningln subtitulo. Esto ya lo hemos visto y se arregla estructurando
el texto, usando las etiquetas <h2>y <h3>.

Contenido poco extenso. Si el contenido no es lo suficientemente largo, el lector no
se dara por satisfecho. Y, aunque no tiene que ver con la legibilidad, el contenido debe
responder de forma clara y concisa a lo que el usuario fue buscando.

Parrafos del texto largos.

Frases largas. El tanto por ciento maximo recomendado de frases con mas de 20
palabras en el 25%. Si se supera ese porcentaje hay que reducir la longitud de las frases.

Subtitulos largos. Los subtitulos no conviene que contengan mas de 300 palabras. Si
eso sucede, trata de insertar otro subtitulo, o dividir el texto, dentro del subtitulo, en
varios <h3>.

¢Qué son las palabras de transicién? Las palabras de transicién son aquellas que conectan
unas frases con otras; o frases con otros parrafos. Por ejemplo, serian palabras de transicién:
ademds, porque, de otra manera, etc.

El minimo recomendado de frases que contengan palabras de transicion es del 30 %. Asi que,
si tienes pocas palabras de transicidn, considera afiadir algunas.

Como ves, la pestaia «Legibilidad» del plugin Yoast SEO es una extraordinaria herramienta

para optimizar la legibilidad de tus posts.
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Ejemplos de frases o palabras de transicion

En primer lugar
Primeramente
Para empezar

En primer lugar
Y

Ademas

Otro
Finalmente
También

Porque
Puesto que
Por lo cual
Debido a
Mientras que
Por lo que
Por eso

Asi que

Por consiguiente

Por lo tanto

Comparaciones y contraposiciones

Mismo

Mas

Menos

Mas bien

Por méas que
Por mucho que

Introduccion

Enumeraciones

Explicaciones
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Ya sea
Aproximadamente
Sin embargo
Frente a

A pesar de
Aunque

Pero

Conclusiones

Por lo tanto
Como resultado
Finalmente

En consecuencia
Como consecuencia
Por tanto

En conclusion
Resumiendo

Por lo general
Resumidamente
Por desgracia
Por suerte

Formular hipétesis

Parece que
Probablemente
Casi

Tal vez

Es posible que

Dar énfasis

Sobre todo
Especialmente relevante
Ten en cuenta

Mas notable
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¢ En qué mejora esto al SEO on page?

No hay que olvidar que los buscadores lo que quieren (y Google es el
maximo exponente de ello) es que le demos al usuario lo que quiere y esta
buscando. Las palabras de transicion consiguen enfocar al lector en el
contexto en el que nos encontremos. Dotan a los textos de un de una vision
personal y un enfoque de consejo, ya que se supone que somos (O
queremos llegar a ser) un “referente” en el sector del que estamos hablando.

A nivel de SEO on page, puede parecer muy arduo reescribir todos los
textos de un website, pero hacerlo de manera natural puede ser un cambio
enorme en el posicionamiento de cada post y como consecuencia de toda
la pagina.
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8. SEO de la pagina principal

El SEO de la pagina principal (que tiene todavia la de ejemplo de Wordpress), esta practicamente todo en
rojo:

Sample Page - Restaurante el Pato Loco

https://restauranteslpatoloco.es/ -

This is an example page. It's different from a blog post because it will stay in one place and will show up
in your site navigation (in most themes). Most p

0 & # Editar snippet

@ Palabra clave objetivo 7]

[ ] Este articulo es contenido esencial

e

= Analisis 7]

Mo se ha establecido una palabra clave objetivo para esta pagina. Si no estableces una palabra
clave objetivo no se podra calcular puntuacion.

El texto contiene 154 palabras. Esto es mucho menos gue el minimo recomendado de 300
palabras. Afiade mas contenido relevante para esta tematica.

Mo se ha especificado ninguna meta description, los motores de bldsqueda mostraran una
copia de la pagina en su lugar.

En esta pagina no aparece ninguna imagen, plantéate agregar algunas.

Mo hay ningdn enlace externo en esta pagina, plantéate afiadir alguno dentro del contexto.

El titulo de la pagina es demasiado corte. Utiliza el espacio para afiadir variaciones de la
palabra clave o escribe una llamada a la accion irresistible.

Esta pagina tiene 0 enlace(s) interno(s) nofollow y 1 enlace(s) interno(s) normal{es).

Vamos a cambiar el titulo de la pagina, contenidos, titulos, palabras clave, imagenes etc.

Tanto el nombre de la pagina de inicio como el titulo lo modificamos de acuerdo con nuestra keyword
esencial que es “"Restaurante en Sevilla”
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Restaurante en Sevilla

Enlace permanente: https://restauranteelpatoloco.es/| Obtener enlace corto

04 Afiadir objeto | | Afiadir Formulario de Contacto

Archivo v Editar v Insertar * Ver v Formato v Tabla v Herramientas =
B I ¢ =+ =v = = = & 8 v
= O Q= AvHE~ ©

=

Parrafo v

4

L]
W
L]
W

l|‘I~|
]

Georgia ¥ 12pt A :

Restaurante en Sevilla El Pato Loco

El titulo tiene la etiqueta Ha

£hl*Restaurante en Sevilla E1 Pato Loco</hl:
&nbsp;

Vamos a ir incluyendo imagenes
Inserto la primera imagen que, como podemos comprobar tiene la keyword principal en la etiqueta ALT

¢img class="alignnone size-medium wp-image-17" src="https://restauranteelpatoloco.es/up-
content/uploads/2017/06/restaurante-en-sevilla-300x135. jpg" alt="Restaurante en Sevilla" width="300"
height="135" /»

Vamos a incluir titulo descriptivo, sin olvidar subtitulos y palabras de transicion, si como infografias y mas
imagenes que hagan atractiva la pagina, legible y la optimicen para el SEO

El Restaurante el Pato Loco esta situado en el mejor sitio de Sevilla y dispone de la mejor
seleccion de tapas para que usted disfrute de la auténtica comida andaluza.

ELIGE UNA TAFA GRATIS

CON CADA BEEIDA s
g4 o BOANDOLOTOLO m
TRENAMOS C:,t!! :
CARTA ~ ]
PRCEMMIENTT (\,’ ‘
L K/
'ﬂr‘AAlJAI/'\QEEE} |

Nuestras tapas
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Dado que la localizacion de un restaurante es esencial, insertamos el iframe de Google en la pagina, esto
en Wordpress se puede hacer también por un plugin (insertar mapas de localizacion)

<iframe style="border: @px currentColor;"” src="https://www.google.com/maps/embed?pb=!1ml8!1ml2!1m3!
1d3169.9202864317294!2d-5.986117484412777 1 3d37.39171737983086 ' 2m3 ! 1fe!2fe! 3fo!3m2!1i1024 12176814713 .1!
3m3!1m2!1s8xd126c82b2a249d5%3A0xc7722dc1c495526! 2sCalle+Recaredo®2C+22%2C+41003+5evillal Sed!3m2 | 1ses!
25es14v1498464320469" width="300" height="200" frameborder="0"

allowfullscreen="allowfullscreen”></iframe>

La legibilidad ya la tenemos toda OK:

@ Legibilidad @ Palabra clave: Restaurante en Sevillg | | + Afiadir palabra clave

= andlisis L7

@ La cantidad de palabras que siguen a cada uno de sus subftitulos no supera el maximo
recomendado de 250 palabras, lo cual es genial.

@ Minguno de tus parrafos es demasiado largo, lo cual es genial.

@ 14.3% de las frases contiene més de 20 palabras, gue es menor o igual gue el maximo
recomendado de 20%,

@ 42.9% de las frases contienen una frase o palabra de transicién, lo cual es genial. @

Nos quedan algunos aspectos del SEO

@ El texto contiene 20 palabras. Esto es menos gue el minimo recomendado de 900 palabras.
Afiade mas contenido relevante para esta tematica.

@ La palabra clave objetivo no aparece en el primer parrafo del texto. Asegirate de que &l
asunto del que habla el texto queda claro lo antes posible.

@ No hay ningln enlace externo en esta pagina, plantéate afiadir alguno dentro del contexto.

@ Mo hay ningin enlace interno en esta pigina, plantéate afiadir alguno relevante.

@ Eltitulo de la pagina es demasiado corto. Utiliza el espacio para afiadir variaciones de la
palabra clave o escribe una llamada a la accion irresistible.

@ La meta description contiene la palabra clave objetivo.

@ Lalongitud de la meta description es insuficiente.

@ La palabra clave objetivo aparece solo en 2 (de 3) subtitulos de tu escrito. Trata de usarla en al
menos un subtitulo mas,

@ Las imagenes de esta pagina tienen atributos alt que contienen la palabra clave objetivo.

@ Munca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.
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Tenemos por cumplir lo siguiente:

- El ndmero de palabras es claramente insuficiente. Pero tenemos que considerar que esta es la
pagina principal, por lo que vamos a incluir algunas palabras mas para que se posicione mejor pero
sin llegar a lo aconsejado que resulta excesivo para la pagina principal.

- La palabra clave objetivo no aparece en el primer parrafo del texto: esto no es cierto porque la
palabra clave objetivo si que esta en el primer parrafo del texto. Lo que sucede es que Yoast no lo
localiza porque no aparecen las etiquetas HTML pertinentes, ello es debido al editor de Wordpress
y en concreto a Tiny que lo esta simplificando.

Instalo el plugin Toogle wpautop y ahora en la pagina tengo:

Disable wpautop: [_]

Marcamos el Disble wpautp

Disable wpautop: V]

Y volvemos a escribir el primer parrafo

La palabra clave objetivo aparece en el primer parrafo del escrito.
La meta description contiene la palabra clave objetivo.
La longitud de la meta description es insuficiente.

La palabra clave objetivo aparece solo en 2 (de 3) subtitulos de tu escrito. Trata de usarla en al
menos un subtitulo mas,

Las imagenes de esta pagina tienen atributos alt gue contienen la palabra clave objetivo.

Munca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

Ya tenemos todo esto en verde, solo nos queda anadir enlaces.
Eltemas de los enlaces es muy importante.

En el caso de estar editando la web con Worpress lo que vamos a hacer es tener la caja de los Tags
en todas las paginas, cosa que haremos afnadiendo el Widget correspondiente.

Ademas de ello incluiremos en esta pagina principal al menos un enlace a alguna de las otras
paginas, ejemplo a la pagina de contacto.

También debemos afadir algun enlace externo, a alguna web relacionada directamente con
nuestra palabra clave esencial.

La mejor forma de hacerlo es muy simple: vamos a Google y realizamos una busqueda por nuestra
palabra clave esencial, vamos al primer sitio o segundo que relaciona de forma organica (no
publicitaria), y copiamos el enlace. OJO: tenemos que hacer clic en el enlace de Google, no
ponemos el enlace directamente desde la pagina de resultados, dado que nos daria un enlace
Google.

Hago una busqueda por nuestra keyword esencial:
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GO gle restaurante en sevilla

El primer resultado que me aparece es el de TripAdvisor, dado que es una pagina generalista que
no apunta especificamente a mi competencia, es el que voy a seleccionar.
Primer paso, ir al sitio web

Restaurantes en Sevilla

Reserva: [) 26/06/2017 @ 20:00 & 2 clientes Encuentra un restaurante Borrar busqueda

Restaurantes elegantes
9 Ver mapa

: 't‘{"‘ﬁ.{ﬂ:‘ ».i

Tus selecciones  Borrartodo

© Restaurantes

Restaurante Az-Zait Abantal Casa Manolo Leon Taberna Del Alabardero
@@@@(© 838 opiniones @@@@© 531 opiniones @@@@(©) 520 opiniones @@@®@() 718 opiniones
. e €€€€, Mediterranea, Europea, Es... €€€€, Mediterranea, Europea, Es €EEE €€€€, Mediterrdnea, Europea, Es...
Tipo de establecimiento

Restaurantes

Segundo paso: copiar la direccion del enlace

https://www.tripadvisor.es/Restaurants-q187443-Seville Province of Seville_Andalucia.html

Tercer paso: ir a la pagina principal y colocarlo:

MNos ]]llE.(lE ENContrar en el ceniro Nstorico de =
-3—Sev'|lle_Pr0vince_nf_SeviIIE_AndaIucia.htmll x ﬁ F

Restaurante en Sevilla

Ya tenemos todo lo fundamental en verde tanto en el apartado SEO como en el de Legibilidad
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https://www.tripadvisor.es/Restaurants-g187443-Seville_Province_of_Seville_Andalucia.html

Esta pagina tiene 0 enlace(s) externo(s) nofollow y 1 enlace(s) externo(s) normales.
Esta pagina tiene 0 enlace(s) interno(s) nofollow y 1 enlace(s) interno(s) normal{es).
La palabra clave cbjetivo aparece en el primer parrafo del escrito.

La meta description contiene la palabra clave objetivo,

La longitud de la meta description es insuficiente.

La palabra clave cbjetivo aparece solo en 2 (de 3) subtitulos de tu escrito. Trata de usarla en al
menos un subtitulo mas,

Las imagenes de esta pagina tienan atributos alt que contienen la palabra clave objetivo.

Munca has usado esta palabra clave objetivo antes, muy bien.

A partir de aqui, qué hay que hacer?

En lo referente a la pdgina inicial: mejorarla, hacerla mas atractiva, actualizarla, ponerle
contenido adecuado, volverla a actualizar. Esto deberia ocurrir de forma periddica.
Mejoremos la pdgina principal, el referente de nuestro sitio web y del negocio.
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9. SEO de Pagina de contenido

Hemos realizado una péagina de contenido. Este tipo de paginas son muy importantes, no solo para
posicionarlas por ellas mismas, sino porque nos van a mejorar el posicionamiento de todo el sitioweb y en
especial de la pagina principal.

v

v

Hemos elegido una tematica acorde al negocio, dado que somos un restaurante, el tema de la
pagina es de una receta de cocina.

Hemos elegido una receta desconocida para que promocionemos una keyword sencilla por ser
poco utilizada y de esa forma lograr un posicionamiento rapido y bueno.

RECETA DE CONEJO SARATOGA |

& adminl % conejo saratoga, receta conejo, receta conejo saratoga @ Edit

RECETA DE CONEJO SARATOGA

- conejo Saratoga es un estofado que vamos a preparar con carifio y paso a paso de acuerdo a la receta que aqui os

CONEJO SARATOGA

Para realizar esta receta vamos a necesitar

= Medio kilo de conejo (o alge mas, para no quedarse cortos)
= Un pimiento rojo
* Un puerro

« Agua

@®
o

ae oliva

@

= AC
= Medio vaso de vino blanco

« |In nonn de romern

Keyword: Receta de Conejo Saratoga

La ponemos en el nombre de la pagina, la ponemos como titulo H1, en el primer parrafo y después
en varios titulos H2, H3 y Hy

Incluimos imagenes con la etiqueta ALT con la keyword

Parrafos ni demasiado cortos ni largos

Todo el contenido hace relacion a la receta, ademas hemos afiadido un contenido extra con
relacion menos directa a la receta (explica los componentes nutricionales del conejo)

Un enlace externo en posicion natural, es decir, en una frase

Un enlace interno (a la pagina principal) en una posicion natural
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» Hemos estructurado todo bien, de forma atractiva, clara, legible. Incluyendo imagenes y un video.
Nos faltaria anadir alguna infografia.

EL RESULTADO:

Al cabo de 30 minutos de haber publicado la pagina ya salimos en resultados Primero, Segundo y Tercero
en la busqueda en Google:

receta de conejo saratoga Q,

Todo Videos Imagenes Moticias Maps Mas Configuracion Herramientas

Aproximadamente 41.100 resultados (0,38 segundos)

Receta de Conejo Saratoga. Restaurante El Pato Loco.

hitps:/frestauranteelpatoloco.es/conejo-saratoga
19 jun. 2017 - Os ofrecemos una receta muy sencilla y saludable: Conejo Saratoga. Que podeis

hacer en casa o degustar en nuestro restaurante en Sevilla.

Uncategorized archivos - Restaurante el Pato Loco

hitps:/restauranteelpatoloco.es/category/uncategorized -
19 jun. 2017 - Receta de Conejo Saratoga ... Conejo Saratoga Para realizar esta receta vamos a

necesitar: Medio kilo de conejo (o algo mas, para no ...

Restaurante en Sevilla el Pato Loco

hitps:/frestauranteelpatoloco.es/ =
Entradas recientes. Receta de Conejo Saratoga. Comentarios recientes. A WordPress Commenter

en Receta de Conejo Saratoga ...

Lo que es mas interesante: en tercer lugar posiciona la pagina principal pues en ella estd incluido el enlace
a lareceta.
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10. Google Analytics

En todo Plan de Marketing Online, la implementacion de la analitica y el analisis de
los resultados de tu estrategia, te permitiran ver el alcance de tus campafas,
evaluarlas y sobre todo, te ayuda a tomar decisiones importantes para mejorar el
alcance de tus campafias y la consecucion de tus objetivos.

La Analitica Web no es solamente de la recopilacion de muchos datos y cifras, sino
sobre todo, es el estudio y la comparativa de los informes, para que a través de su
interpretacion, puedas convertir los datos en parametros de conocimiento en torno
a tu audiencia, tu marcay tus objetivos en la web.

1. Google Analytics: configuracion y primeros pasos

Evidentemente lo primero que debes hacer es registrarte en Google Analytics y
abrir una cuenta en la cual introduces la URL de Web. Con ello tendras un nimero
de identificacion Unico, que te otorga de Google Analytics y que podras
implementar en tu web ya sea a través de un plugin si es de WordPress o de un
codigo. Una vez activado el plugin, debes confirmar si esta bien configurado.

Google Analytics Support te ofrece toda la informacion de como configurar Google
Analytics. La forma mas facil de saber si tu cuenta de Google Analytics ya esta
activa, es ir a tu panel de informes y hacer clic en el apartado Tiempo Real y luego
en la primera opcién: descripcion general y ver si hay movimientos de visitas en tu
web.

Puedes comprobarlo haciendo una visita con tu mévil o tu ordenador y fijarte si
produce algin cambio. De ser asi, tu web ya esta sincronizada con Google Analytics
y desde entonces registrara todas las visitas de tu web site.
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Importante: Debes tener en cuenta que la activaciéon de una cuenta en
Google Analytics no siempre es inmediata. En algunos casos puede tardar de 24
hasta 48 horas antes de que se active y puedas ver los resultados de las visitas a tu
web, en tiempo real y pasado.

2. Administrar y personalizar tus cuentas en Google Analytics

Una vez activa tu cuenta de Google Analytics, siempre llegaras al panel principal,
donde podras ver los datos de todas las cuentas que administres o que te han
permitido gestionar o analizar. Esto es posible, ya que la plataforma te permite
poder ver y administrar varias cuentas, si posees los permisos necesarios.

En el apartado Gestién de usuarios también puedes otorgar permisos con
diferentes grados de funcionalidad a otros usuarios. Para ello solamente es
necesario incluir su correo electrénico, marcar el grado de funcionalidades y
permisos y enviar una notificacion por email. Desde ese link, la persona que has
invitado o autorizado podra tener acceso a los datos de tu cuenta. Esto facilita
mucho las funciones del Community Manager, de la agencia o de la persona
encargada de analizar tus campafas de Marketing.

También desde este apartado podras configurar o editar la propiedad de una
cuentay crear los filtros que encuentres oportunos para su mejor gestion.
lgualmente puedes configurar a medida tus paneles para que te muestren la
informacién que deseas, etiquetar y crear eventos intelligence y accesos directos a
tus informes.
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3. Configura tus objetivos en Google Analytics

Antes de comenzar a ver las métricas y los informes de tus campafias, es necesario
que definas tus objetivos de Marketing. Los objetivos siempre deben ser el motivo
principal de tus campafias. Ya sean objetivos econdmicos, de suscripcion, de
branding o de posicionamiento, son estos quien deben regir tus campanas.

" Tus objetivos deben ser medibles y comparables en el tiempo y Google Analytics te
da esa facilidad.”

Toda campafia de Marketing necesita de objetivos claros y medibles, para que a
través de la Analitica Web puedas ver y comparar las métricas y resultados de tus
campafas de Marketing y en torno a ellas, tomar decisiones que te ayuden a
mejorar.

Sin un objetivo claro es imposible trazar un Plan de Marketing y Google Analytics te
lo recuerday te lo facilita en cada una de sus métricas y dimensiones. En cada uno
de tus informes, te da la oportunidad de ver y saber cuales métricas, palabras clave,
canales o fuentes te han ayudado a cumplir tus objetivos, en qué numero, en qué
ordeny en qué porcentaje.

“Toda empresa necesita trazar objetivos medibles y comparables, que
ayuden tomar decisiones de Marketing”

Cémo configurar objetivos en Google Analytics:

Puedes configurar tus objetivos en el panel de administracion. Veras que puedes
configurar varios tipos de objetivos, ya sean por ingresos, adquisicion, consulta e
interaccion, cada uno con subdivisiones internas. Esto te permitira, por ejemplo
sabery configurar cada uno de los objetivos para tu marca y no solamente los de
conversién en ventas.
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Veras que en la primera seccion son objetivos relacionados con ingresos o
transacciones econdémicas, reservas o donde alguien puede concertar de una cita
contigo. Pero también existen objetivos de generacién de leads o inscripciones a
través de formularios de tu web o de tu pagina de contacto, donde puedes obtener
bases de datos que mas adelante puedes implementar en tus campafias de
Marketing.

Todos los objetivos en Google Analytics puedes ajustarlos con un presupuesto real
gue te ayudaran a calcular el valor adquirido a través de una transaccién o macro
conversion o de una reserva o de una nueva suscripcion si es el caso. También te
permiten saber y evaluar el grado de interés real en tus productos o servicios de las
personas que visitan tu web y calcualr cuantas de ellas finalmente se deciden a
adquirir lo que tu marca ofrece en la web.

‘ Configuracion del objetivo

® Plantilla
Seleccione una plantilla para empezar con opciones configuradas previamente.

INGRESOS

~ Realizacion de un pedido Se ha fnakzado una compra o una solicitud de encargo -
ADQUISICION

~ Creacion de una cuenta Se ha creado correctamente un regisiro, una cuenta o una vista

CONSULTA

~ Ponerse en contacto con nosotros  Se han consultado un nimero de teléfono, indicaciones, el chat o el
coreo electronico

Lectura de opiniones Se han consultado puntuaciones y opiniones
& Devolucion de llamada Se ha sosctado un servicio o una Bamada tekfonica
& Chat en directo  Se ha contactado por chat

€ Actualizacion Se ha descargado o instalado una nueva version

INTERACCION
& Comparacion de informacion Se han comparado funciones, productos u opiciones
A Agregar a Favorilos Se ha guardado informacidn o un producto en una ista

- Reproduccién de medios Reproduccion de medios inferactivos, como un video, una presentacion de
diapositivas o una demostracion de producto

Uso compartido/conexion social Se ha compartido en una red social ¢ s¢ ha enviado por correo
electronico

5 Regisho Suscribase a un boletin nformative, a unos avisos de actualzacin o unirse a un grupo

Puedes crear cuantos objetivos necesites, siempre con una atribucion econémica o
simbdlica que te permita tener puntos de referencia a través de diferentes periodos
de tiempo.

Objetivos personalizados:

Google Analytics también te permite crear objetivos personalizados en base al
tiempo de permanencia de tus visitantes o al comportamiento de los mismos en tu
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web. También puedes crear objetivos estableciendo un niumero de paginas en cada
visita o seflalando una pagina de destino, como puedes ver en la siguiente imagen:

VER
Q Configuracion del objetivo  Editar

+ FernandoRubio.es -
Personalizado

B Verconfiguracién ° Descripcion del objetivo

R - . Nombre
ama Gestion de usuarios |

F Objetivos
1D de espacio de objetivo

A Agrupacidn de contenido ID de objetive 1/Conjunto de objetives 1 -

Y Filtros Tipo
'~ Destino Ejemplo: gracias.html
' Duracién Ejemplo: 5 minutos o mas

E Configuracion del canal o -
') Paginas/pantallas por sesidn Ejemplo: 3 paginas

Confi i6n d . ' Evento Ejemplo: se ha reproducide un video.
wy Configuracian de comercio
** electrdnico

Paso siguiente Cancelar
HERRAMIENTAS Y ELEMENTO 5

PERSONALES
Informacion del objetivo

Una adecuada implementacién de objetivos y su comparativa, te permitiran generar
informes que te permitan saber cuales son las métricas, segmentos, fuentes,
palabras clave o canales que te ayudan a cumplir los objetivos intermedios o KPI'y

los objetivos generales de tu estrategia.

Tus objetivos pueden verse, ademas del apartado de Conversiones, en casi todos
los informes y métricas. Puedes verlos en las columnas a la derecha de tu informe o
con pestafias desplegables que filtran la informacién por cada uno de tus objetivos
y que relacionar qué paginas, fuentes o canales te ayudan a cumplir mas objetivos,

cuales y de qué manera.

4. Google Analytics: Métricas e Informes : los KPI

Son los informes y las comparativas de métricas la esencia de Google Analytics.
Veras que de todos y cada uno de los apartados puedes crear un informe. Google
Analytics te ofrece 5 grandes items que te mostraran todos los resultados del
comportamiento de las visitas a tu web:
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« Informes en Tiempo Real: en relacion a los usuarios que estan concertados
en el momento de la métrica

« Informes de Audiencia: Ubicacion y de donde proceden tus visitas, tanto de
forma geografica, como por la tecnologia o tipo de conexidn que tienen.

« Informes de Adquisicién: Métricas en relacion del origen de tus visitas, como
te encuentran a través de qué canales llegan a tu web y a través de qué
palabras clave.

« Informes de Comportamiento: métricas en relacién al comportamientoy
navegacion de los usuarios dentro de tu web.

« Informes de Conversiones: métricas en detalle de la conversion de todos y
cada uno de tus objetivos.

Debes tener en cuenta que Google Analytics siempre te organiza esta informacion
de mayor a menor en relacién a la métrica y al periodo de tiempo establecido, pero
también puedes organizarla en cada columna si haces click en la cabecera de la
misma, para organizar el informe por esa prioridad.

Todos los informes son relevantes, pero es muy importante saber que no siempre
el nimero mas grande es el mas representativo. Muchas veces el CTR o porcentaje
de clicks sobre impresiones es mas relevante que el mayor niUmero de impresiones
0 visitas, por ejemplo.

No te contentes con el volumen de visitas, mira el detalle de las columnas de la
derechay fijate en cuales de estas métricas te ayudan a convertir mejor tus
objetivos. Cuales son los canales o medios que te hacen que tus visitantes cumplan
tus metas.

Cada una de las métricas en Google Analytics estan relacionadas con un periodo de
tiempo modificable, pero que por defecto toma las cuatro ultimas semanas de
actividad en tu web. Este periodo de tiempo puede compararse con una cantidad de
dias similar (periodo de tiempo) o con el afio anterior, con lo cual puedes establecer
parametros y saber si tu estrategia de Marketing esta funcionando, o si necesitas
implementar un cambio para mejorar.
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Sesiones ~ frente @ Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes

® Sesiones
3000

1500

22 abr 29 abr ~ &may 13 may.

B New Visitor M Returning Visitor
Sesiones Usuarios Numero de paginas vistas
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Puedes generar un informe de Google Analytics, de todas y cada una de las
secciones de y exportarlo en formato PDF, en Excel o CSV, segun necesites. Puedes
también enviarlo directamente por email solamente pulsando en las opciones,
sobre la parte superior de tu informe.

Crear segmentos en Google Analytics

Los segmentos te ayudan a aislar y analizar subconjuntos de datos de Analytics en
tus informes. Puedes crearlos en el panel principal de tu cuenta en el apartado de
creador de segmentos. Una vez creado el segmento podras ver los datos especificos
del segmento elegido y crear un informe detallado del mismo.

= ™ [as anotaciones de Google Analytics:

Otra de las configuraciones que puedes hacer en tu panel de administrador es crear
anotaciones, que son pequefias notas en la linea de tiempo y que te van a permitir y
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a recordar tomar puntos de referencia sobre una campafia, sobre un cambio en la
web, sobre la publicacion de un nuevo articulo y ver la reaccién que estos eventos
producen sobre las visitas a tu web, el flujo de visitas.

El uso adecuado de tus anotaciones te permitira interpretar mejor el porqué en el
cambio o en la evoluciéon de una métrica. Por ejemplo, en los paneles de audiencia,
una anotacion puede ayudarnos a establecer la relacién del niumero de visitas
recibidas, con un cambio en la web o la publicaciéon de un articulo y medir esa
relacion causa - efecto en el numero de visitas.

5. Google Analytics: PUblico Objetivo y Audiencia

Aprender a interpretar los informes de trafico y audiencia con Google Analytics es
fundamental si quieres ser un Jedi de la Analitica Web. Pero los resultados de tus
informes no solamente son la cantidad de visitas a tu web, sino los datos que te
ayudaran a conocer mejor a las personas que visitan tu web.

Google Analytics te ofrece muchos datos, por ejemplo: desde donde vienen tus
visitas (pais, ciudad, estado). Pero al igual que esto, es importante que te fijes en
qué idioma hablan, qué tecnologia usan y desde qué dispositivos se conectan a tu
web. Es fundamental que te fijes, por ejemplo en cuantos son visitantes nuevos,
cuantos son visitantes recurrentes y de esta manera puedas calcular cuanto publico
tienes fidelizado.

A través de los informes puedes saber con exactitud cuantas paginas de tu web
visitan y cuanto tiempo permanecen en cada una de ellas. Sabras cuantas personas
leen tu web desde sus dispositivos moviles; cuantos lo hacen desde el ordenadory
cuanto tiempo permanecen en ella en promedio, etc. Esto te sera util para ser mas
acertivo en tus campafias y ofrecer los contenidos al publico que te visita.

Pero ademas de todas estos informes, es importante que compares estos informes
con diferentes rangos de tiempo (periodo anterior, afio anterior). De esta manera
podras saber cuales y cuantas de esas visitas te ayudan a convertir objetivos en tu
web y cuales lo hacen en mejor porcentaje.
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Un buen conocimiento de tu audiencia, te permitira tomar decisiones importantes
en cuanto a la segmentacion de tus campafas de Marketing con Google Adwords.
Y te ayudara crear un Marketing mejor enfocado hacia tu Publico Objetivo.

“Los informes de audiencia te ayudan optimizar tus campafias de Marketing
hacia a tu publico objetivo.”

6. Implementa Search console (antes Google Web Master Tools)

Search Console, llamada anteriormente, Google Webmaster Tools es una poderosa
herramienta que te ofrece informacién relevante acerca de tu web site y de como
puedes mejorar aspectos de SEO y de Analitica.

Te aporta informacion offsite y onsite que te ayuda a tener mas de control sobre los
resultados de busqueda de Google (consultas offsite que re dirigen el trafico de
publico hacia tu web) y mejorar cuestiones técnicas como la velocidad de carga de
tu pagina, la resolucion de paginas no encontradas, la tecnologia empleada por las
personas que visitan tu web, etc.

Para implementar Search Console o Google Web Master Tools, es necesario tener
una cuenta de Gmail y registrarse en el sitio web, solicitando un cédigo HTML que
debes colocar en la cabecera de tu web para que Google lo reconozcay lo
sincronice con los buscadores.

7. Sincronizar Google Analytics y Google Adwords

Google Analytics te permite sincronizar tu cuenta de Google Adwords para poder
hacer un seguimiento completo de tus campafias de pago. De esta manera podras
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calcular el ROI de las campafias de Marketing de tu empresa. Es decir qué tan
rentable son los anuncios que haces en la web y cuales son los mas efectivos.

Una vez sincronizadas tus cuentas, (se hace desde el panel de administracion), el
manejo de las campafias se configura con tus objetivos de conversién y tu cuenta se
convierte en una gran calculadora que puede determinar por un lado, los pagos de
las campafas y por otro lado los ingresos procedentes de tus anuncios.

Esta sincronizacion te permite saber con exactitud cuales de tus campafias, grupos
de anuncios y palabras clave, convierten mejor y cuales te ayudan a conseguir de
manera mas efectiva objetivos. Esta informacion y su comparativa te ayudara a
mejorar la rentabilidad de tus campafias de Marketing.

[
8. Google Analytics y SMO: informes de tus campafias en Redes

Sociales

En el panel de Adquisicion de Google Analytics, podras ver los informes y hacer
seguimiento y comparativa de tus campafas en Redes Sociales, de tu trafico
referido, de los usuarios que llegaron a través de agregadores, de aplicacionesy a
través de busqueda organica en el buscador de Google. Este informe puedes
ampliarlo si haces uso, de las dimensiones secundarias.

Uso de las Dimensiones secundarias en los informes

Si haces uso de las dimensiones secundarias y miras en detalles tus informes,
podras ver una a una cual de tus principales canales sociales aporta mas trafico a tu
web y cuales son los que te ayudan a cumplir tus diferentes objetivos. Podras
analizar por ejemplo si tu Plan de Social Media Marketing esta funcionando bieny
cual de los canales es el mas efectivo, segun el periodo de tiempo en el que hagas la
busqueda.

Para toda empresa y para todo Community Manager, esta es una informacion vital,
que ayudara a encontrar el canal mas adecuado para tu audiencia y mejorar la
difusion estratégica de tus contenidos a través de las Redes Sociales.
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Agrupar canales en Google Analytics

La agrupacién de canales en Google Analytics pueden ayudarte a mejorar los
resultados de tus informes. Por defecto, la herramienta te presenta algunos
canales, pero puedes personalizarlos y ordenarlos segun tus campafas.

Los datos especificos de estos canales te ayudara a conocer mejor las fuentes de
trafico y la conversion de las mismas. Puedes crear las agrupaciones de canales en
el apartado de Adquisicion, en tus embudos multicanal e incluso en tus canales
para el trafico de pago, tanto para Google Adwords, como para otros canales de
pago que puedes crear y administrar manualmente. La agrupacion correcta de tus
canales, puede ayudarte a mejorar la el seguimiento de los KPI de tus campanias.

9. Google Analytics: Flujos de Comportamiento

Otra de las grandes ventajas de implementar Google Analytics para tu web es que

con ella podras ver con detalle el comportamiento de tu audiencia dentro de en tu
web. No solamente cuantas personas llegan, sino una vez dentro de tu pagina, que
paginas visitan, asi como la interconexién entre subdominios.

Es decir, podras ver y comparar en tus informes no solamente cual es el recorrido
que hacen dentro de tu web, sino ademas qué contenidos te ayudan a la conversién
de objetivos. Por ejemplo, analizar su comportamiento y conseguir bajar la tasa de
rebote, si tus visitas navegan por otras paginas de tu web, o crear un call to action
para que vayan al formulario de registro y se suscriban. Estos informes también
aportaran datos sobre cual es el recorrido mas frecuente de tus usuarios desde que
llegan a tu web. Esta informacion es es estratégica si quieres por ejemplo facilitar el
recorrido hasta que van al carrito de compra, si tu web es un e-commerce.

Con los Flujos de comportamiento podras ver en general y apoyado de una grafica,
pero también en detalle como navegan y se comportan los usuarios en tu web. por
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pagina de entrada, por contenido y por pagina de salida, que es la Ultima que visitan
en tu web y que si es un ecommerce, seria ideal que sea la pagina de pago.

5 fer@aulacm.com
%% Google Analyiics Pagina pincipal  Informes  Personalizacion  Administrador - |
Todas las sesiones S
100.00% + Agregar segmento
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Analitica de la P4gina: uso de la extension para Chrome: Page Analytics

En la seccién de Analitica de la pagina en el apartado de Adquisicién, puedes hacer
uso de la extension para Chrome Page Analytics, que es gratuita y puedes descargar
como extensién de tu navegador. Con ella podras ver como interactuan tus
visitantes en tu pagina.

Estas interacciones puedes verlas ya sea por por mapas de color que varian segun
la densidad, del azul en las zonas con menos interacciones y en rojo las que mas.

También te permite ver tu pagina por o por porcentajes de interacciones.

GO()gle Analytics

Nimero de piginas vistas  Numero de paginas vistas unicas Promedio de tiempo en la pagina Tiempo medio de carga de la pagina (s) Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas
845 792 00:04:07 0,00 85,77 % 83,20 %

% del tolat 4365 % (1. 737) S del totul 5214 % (1.519) Media de L vista 00 04 15 (4,356 %) Media de la vista 24 20 (.100,00 %) Madha de Lo vista 8558 % (0.22 %) Media de la vists 7853 % (595 %)
Cics v conmasde 010%

[ I T—— |

Entradas recientes

‘\ FERNANDO.

Mis articulos en Aula CM

Esta extensién gratuita de Google Chrome para Google Analytics, te permitira ver en
qué zonas de vuestra web y en cada una de las paginas, vuestros usuarios hacen
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click. Es una herramienta estupenda para entender de otra manera la ruta de
navegacion de las vistas en tu web, que te permitira mejorar o adaptar la
estructura de tu web site para facilitar su uso. También ta ayudara a corregir
posibles errores en tu web o hacer llamadas a a accion mas efectivas.

Google Analytics

Numero de paginas vistas Numero de paginas vistas unicas Promedio de tiempo en la pagina Tiempo medio de carga de la pagina (s) Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas

845 792 00:04:07 0,00 85,77 % 83,20 %

% del total 4885 % (1737) % del total 52,14°% (1519 Media de W vista: 00.04/15 (4,36 %) Media de la vista: 24,20 (100,00 %) Meia de s vista 85,58 % (0,22 % Media de la vis

e T

53 % (5,95 %)

II
i

Entradas recientes

Mis articulos en Aula CM

10. Configuracidn y seguimiento de campanas email Marketing

Otra de las grandes ventajas de Google Analytics es que puedes hacer uso de las
etiquetas o Tags y configurar las fuentes y Url de tus campafias de email Marketing.
Con ello, puedes realizar un seguimiento de cada campafia y de cada Newsletter y
saber cual de ellas y de qué manera te ayuda a cumplir mejor tus objetivos de
conversion, ventas o suscripcién, reserva, de slolicitud de una cita, de una
estimacion, etc.

El seguimiento de las campafias de email marketing te permitira saber el
comportamiento de tus usuarios después de recibir tu comunicacion. Si trabajas
con plataformas como Mailchimp, Benchmark y AWeber, podras ver la tasa desde
su propia plataforma el nUmero de aperturas de tu email. Pero a través de la
etiqueta de seguimiento creada con Google Analytics, podras saber como
interaccionan con tu web.
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Este seguimiento es estratégico para que puedas medir, comparar y mejorar el
numero de conversiones, asi como las rutas de navegacion, tiempo de permanencia
y pagina de salida, por ejemplo. Esto te permitira ser mas acertivo con cada una de
tus campanias.

1
11. Flujos de contenido y embudos de conversion en Google Analytics

En el apartado de conversiones encontraras otro informe de flujos: el flujo de
objetivos que es igualmente una grafica que representa el la ruta de conversiony el
embudo de trafico en relacién a tus objetivos.

Este informe es muy util, ya que te permite saber si los usuarios que llegan a tu web
a través de tus contenidos contenido, y alcanzan los objetivos especificos que has
trazado. Siempre asociado a un periodo de tiempo determinado o en comparativa,
te muestra la ruta que han recorrido los usuarios hasta la conversion de un objetivo
gue hayas establecido.

Como te expliqué anteriormente la analitica web no puede contemplar solamente el
numero o el origen de tus visitas, sino que debe ayudarte a ir mas alla y saber
cuales son los contenidos, que mas te ayudan a convertir tus objetivos de
Marketing.

Para ello este informe te muestra con detalle cual es la fuente, canal o tipo de
trafico que te ayuda a convertir tus objetivos: a través de buscadores, de redes
sociales, de campafias de anuncios, de email marketing, si es a través de la
configuracion de un evento, etc.

Te ensefa igualmente en qué momento y como los usuarios se incorporan a tu web
y en qué momento abandonan. Cuales son las fuentes, canales o medios que mas
te ayudan a convertir los objetivos propuestos. E igualmente te ayuda a corregir
errores en caso de que detectes si hay muchos casos de abandono o
incumplimiento de objetivos en determinada pagina o segmento, dentro de las
rutas y embudos de conversion.
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Por ejemplo en este informe analizo cuales son las fuentes que mas me ayudan a
conseguir un objetivo en la pagina de contacto y registro. Me dice cuantos fueron a
esa pagina desde Google, cuantos a través de trafico directo y cuantos a través de
referencias (enlaces) o recomendaciones. También puedo determinar cuantos
convirtieron a través de los canales socales o de las campafias de marketing.
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Este informe también te puede ayudar a saber si existen otras paginas de acceso,
gue no contemplabas, pero que te ayudan a conseguir el objetivo. Por ejemplo si la
busqueda organica ( en Google) ha llevado a tu audiencia a un contenido
promocional, o directamente a un objetivo determinado.

o

La misma tecnologia Javascript y las cookies con las que funciona Google Analytics,

12. Marketing estratégico y Remarketing con Google Analytics

te aportan la posibilidad de realizar campafias de Remarketing y seleccionar au
numero de usuarios, que ya han visitado tu web, varios tipos de anuncios
segmentados de manera estratégica para crear campafas de Marketing efectiva.

Puedes por ejemplo hacer campafias para usuarios que han visitado tu web y no
han terminado el proceso de compra, o para aquellos que han hecho click en un
anuncio tuyo y que no han convertido en tu web o una campafa de descuentos
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para fidelizacién de clientes y ver cuales de estas campafias son mas efectivas en la
conversién de objetivos.

Recuerda que para poder hacer campafas de Remarketing debes ser titular o
administrador de de una cuenta de Google Analytics activa, debes tener habilitada
las funciones para anunciantes (esto puedes verlo en en la configuracion de
propiedad de tu cuenta de Google Analytics) y tener al menos una cuenta activa de
Google AdWords que esté asociada a su cuenta de Analytics.

13. Configuracion Adsense con Google Analytics

El uso y configuracién de campafias de Adsense es una de las formas mas comunes
de monetizar o rentabilizar econdmicamente una web o un blog. Si tu website

tiene un volumen de trafico importante, puedes monetizarlo permitiendo que otras
empresas se publiciten en tu web a través de graficos, displays, banners

o publicidad interactiva avanzada.

Para poder acceder a Google Adesense, debes registrarte en Adsense y enlazar tu
cuenta. También tendras que configurar un cédigo para realizar el seguimiento de
las campafas de AdSense en Google Analytics. Una vez sincronizado puedes tener
los datos de los ingresos de las campafias de marketing que recibas a través de los
otros anunciantes en tu web.

Google Analytics te ayudara a encontrar los anuncios mas adecuados para tu web,
aunque tu puedes también controlar el tipo de anuncios que se muestran en tus
paginas. También tienes acceso a informes detallados del rendimiento de tu sitio en
relacion a los anuncios. Es una buena fuente de ingresos, pero debes tener en
cuenta que disminuye la visibilidad de tus contenidos y redirige el trafico de tu web
hacia otras paginas.

Pagina 58|76


http://fernandorubio.es/wp-content/uploads/2015/05/robot-verde.png

\Qr

Google Analytics es un gran aliado del SEO. En los 4 grandes apartados: Audiencia,
Adquisicidon, Conversiones y Adquisicién encuentras muchos datos relevantes para
mejorar el posicionamiento en buscadores de tu web.

14. Mejora tu SEO con Google Analytics

En muchos de los informes, te aporta informacion relevante, ya sea desde el punto
de vista técnico (velocidad de carga de la pagina o del sitio), desde el uso de
palabras clave que dirigen el trafico hacia tu web, la relevancia de los enlaces
externos (trafico referido) de otras webs que redireccionan hacia tu web site o el
tiempo de visita de tus visitas.

Estos informes te permiten medir, comparary corregir posibles fallos en el tiempo
de carga, en la resolucion de pantalla o en el uso de palabras clave en relacién al
numero de consultas y busquedas realizadas en buscadores. Por ejemplo, en el
apartado Adquisiciones, en Optimizacion en Buscadores, el informe te hace una
comparativa entre impresiones y clics en las busquedas realizadas en la web por los
usuarios que terminaron visitando tu pagina o noy el porcentaje CTR de esas visitas
en relacién a las impresiones.

=%,  Adaquisicién
Visidn general
+ Todo el trafico
+ AdWords

- Optimizacion en
buscadores

Consultas

Por ejemplo, en el apartado de Adquisicién - optimizacién en Buscadores -
Consultas. Puedes ver con claridad cuales son las consultas de palabras clave
realizadas en buscadores mas frecuentes de tus visitantes. Cuantos de ellos
hicieron la consulta, cuantos vieron tu contenido (nUmero de impresiones), cuantos
visitaron tu pagina (interacciones) y cual es el CTR de este resultado.
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El informe te permitira ver no solamente cuales son los términos y palabras clave
mas frecuentes en relacién a tu nicho de mercado, sino ademas cuales en
porcentaje re dirigen al publico hacia tu pagina.

También a través de este informe podras saber qué otras palabras clave son
determinantes para que audiencia te encuentre en la web y mejorar tu Marketing
de Contenidos y enfocarlo hacia el nUmero de busqueda relacionado con esos
términos.

15. Haz uso de los Filtros de Google Analytics

El uso de filtros en Google Analytics es estratégico, ya que por un lado te ayuda
incluir o excluir el trafico en tus informes. Quiero decir, es necesario crear filtros
gue excluyan tus visitas para que puedas saber con mayor exactitud el trafico de
visitantes a tu web.

lgualmente puedes crear filtros que incluyan las visitas relacionadas con otras
fuentes de trafico o canales, como pueden ser tus campafias de email marketing o
tus campafias en Google AdWords, que te explicaré mas adelante. Esto te permitira
tener informes mas exactos de tus campafias en diferentes canales.

Crear un filtro en Google Analytics:

El primer paso que te recomiendo es que crees un filtro para excluir el trafico
interno, quiero decir que crees un filtro para que no cuente las visitas que haces tu
mismo a tu web o las que realiza tu equipo de trabajo. Esto es importante, ya que si
no usas este filtro, puedes incurrir en el error de sobre valorar el niUmero de visitas
de tu web, el nUmero de paginas visitadas, el tiempo de visita, etc.

También es importante ya que va a ser determinante para analizar con otras
métricas en Google Analytics, como son: nuevos visitantes y visitantes recurrentes
de la web, el porcentaje de rebote. etc. Y si no excluyes tus propias visitas, es
imposible medir tus resultados de forma objetiva.
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Crear un filtro de exclusién de IP, es muy facil: puedes crear el filtro en el apartado
de administracion, incluyendo la opcién Excluir IP., incluir el niUmero de IP de tu
conexién de casa o del trabajo y crear el filtro.

N\

*

Uso de Filtros Avanzados en Google Analytics:

El uso de filtros avanzados de Google Analytics también te puede ayudar mucho,
para mejorar tu posicionamiento en Buscadores, o en la relacién Off-Site y On-Site
de tus usuarios, como te comenté en el paso anterior.

Voy a darte e un ejemplo muy claro. El apartado de Adquisicion y consultas, Google
Analytics te ofrece un informe de qué palabras o términos han buscado tus
usuarios y cuantos de ellos han llegado a tu web a través de ellas, como te comenté
en el paso 8.

Si a este informe le aplicas un filtro avanzado, por ejemplo posicién media en
buscadores, y hacer que te muestre los resultados con una posicién media menor
de 10, que son los que salen en la primera pagina de busqueda de Google, puedes
tener resultados muy detallados que te permitiran mejorar el uso de palabras clave
en tus contenidos y titulos de tu web y de tu blog.

Puedes ordenar tu informe por posicionamiento de esas palabras en la web, por
porcentaje conversion y sacar resultados que te ayuden a incluir esos términos o a
crear contenido en torno a ellos para facilitar a los usuarios que buscan en la web,
que terminen yendo a tu pagina.
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16. Campanas personalizadas en Google Analytics

Las campanfias personalizadas te ayudan a tener mas mas informacion sobre la
procedencia de los usuarios que visitan tu web. Por ejemplo, te informan con mayor
detalle como el trafico de referido desde otras webs llega a tu contenido. Esto te
ayudara a identificar y mejorar los canales y fuentes mas efectivas de atraer a un
mayor numero de usuarios.

Para utilizar las campafias personalizadas, Google Analytics te permite crear
parametros de seguimiento de URL. Por ejemplo, puedes crear un seguimiento en
los enlaces que refieren a tu web y generar informes cuando los usuarios hagan
click en esos enlaces.

Puedes incluso configurar tus campafas para que te indiquen si mas usuarios
llegan a tu web a través de un enlace en tus campafias de email marketing o de un
enlace donde pueden descargar tus contenidos. Y por supuesto, puedes saber con
detalle cuantas de esas visitas convierten mejor tus objetivos.
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Para sitios web debes usar la herramienta “Creador de URL" para definir y agregar

parametros de URL. La plataforma te permite crear informes de interaccion. Es
decir que cuando los usuarios hacen clic en uno de tus enlaces, se creen
parametros de seguimiento, que te permitiran identificar cuales son las URL mas
efectivas para atraer a los usuarios a tu website. Puedes crear parametros.

También puedes crear campanfias personalizadas para dispositivos méviles
configurando las URL de seguimiento en el apartado de URL Builder para

dispositivos moviles de Golge Analytics.

17. Alertas e Intelligence en Google Analytics

Google Analytics posee un sistema de alertas de intelligence que te ayudan a
supervisar el trafico de tu web y avisarte si hay cambios significativos.Estas alertas
son de gran ayuda para supervisar y optimizar tus campafas de pago y el fujo de
usuarios y conversion de objetivos en tu web.

Hay dos tipos principales de alertas: Las alertas automaticas de Adwords, que se
sincronizan con tu cuenta de Google Adwords y que te indican si hay un cambio
significativo en tus campafas, ya sea de trafico de visitas o de Conversion. También
te indica si el porcentaje de ingresos ha disminuido en comparacion a informes
anteriores.

Para esto debes haber hecho la configuracion Google Analytics y Google Adwords
como te he explicado anteriormente. Los informes las alertas estdn segmentados
por periodos de tiempo, por relevancia y poseen dimensiones secundarias. Esto es
muy util ya que que indican por ejemplo si la alerta se ha generado por un descenso
en el trafico, en qué pais o zona ha detectado. Por ejemplo te dice que durante la
ultima semana han descendido los visitantes de Estados Unidos un 25%y tomar
medidas al respecto si esto es relevante para tu ecommerce o tu blog.

Google Analytics también te ofrece la posibilidad de crear alertas personalizadas y
configurarlas de tal manera que te envie un email de alerta cuando sucedan otros
cambios significativos en tu web ya sea en el trafico de visitas o en el porcentaje de
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rebote. También puedes configurar la alerta por relevancia y analizarlas en tu
informe por periodos de tiempo diarios, semanales y mensuales. Esto te permite
ver una comparativa del progreso o la involucién de tus campanfas.

No es necesario que crees demasiadas alertas, ni de todas las variaciones
de tus informes. Es mejor que crees alertas para casos excepcionales; por ejemplo,
puedes crear una alerta que te indique si ha habido un cambio significativo en el
aumento o reduccién de tu trafico de visitas, 0 un aumento a tener en cuente en la
tasa de rebote de tus visitas o en el porcentaje de conversion de tus objetivos.

=
' 18. Experimentos y Test con Google Analytics

Google Analytics también te ofrece la oportunidad de crear experimentos de
contenido. Con ello podras probar qué versién de una pagina de destino produce
mayor porcentaje de conversiones. Es decir, qué pagina te ayuda a convertir mejor
tus objetivos.

Con los experimentos, puedes crear y probar hasta diez variaciones de una pagina
de destino, que se muestran a los usuarios con diferentes URL. Esto te permite
crear varios tipos de configuracién o de llamadas a la accién sobre tus productos y
servicios y comprobar cual de ellas convierte mas. Una vez comprobado esto,
puedes establecer la pagina que mejor convierte como pagina predeterminada.

Para crear los experimentos, debes ir a la AP| de experimentos de Google Analytics

0 a través de Google Tag Manager. El Unico inconveniente de esta aplicacion es que
los usuarios que hayan instalado el complemento de inhabilitacion para
navegadores de Google Analytics no podran ver ningun experimento de contenido
de tu web, pero en todo caso seria un porcentaje muy pequefo de publico.
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19. Implementar Google Tag Manager

He dejado para el final el plato fuerte: el Administrador de etiquetas o Google Tag
Manager, siendo consciente de que es una de sus aplicaciones mas novedosas e
importantes.

Google Tag Manager es una aplicacion gratuita que te permite instalar un codigo
<script> en todas tus paginas y que ayuda a recopilar datos detallados y precisos
en tus dominios. De esta manera puedes conseguir que tus campafas de marketing
y remarketing sean mas eficaces y tus decisiones mas acertadas.

Para instalar y configurar tu cuenta, debes registrarte en la plataforma de Google
Tag Manager. Una vez instalada la aplicacion e insertado el c6digo en la cabecera de
tu web, puedes crear y gestionar etiquetas relacionadas con todos los datos
recogidos en tus paginas.

De esta forma podras gestionar de forma independiente y sin tener que tocar el
codigo de tu web. Por ejemplo puedes medir el trafico y la actividad de los usuarios
que visitan tu website y a través de esta informacion saber el impacto que generan
tus campafas de publicidad online y el trafico que aportan los canales sociales de tu
marca con mayor exactitud.

A través de Google Tag Manager puedes crear campafias con etiquetas que incluyen
variables, macros y reglas que tu puedes definir para crear campafias mas acertivas.
Puedes ademas hacer seguimientos automaticos de eventos y crear campafias para
dispositivos moviles.

Pero lo mas interesante es que ademas con el gestor de etiquetas, puedes generar
reglas y variables con un orden predeterminado, para que cuando hagas una
campanfa, puedas tener los datos en cuantia y orden de los resultados. Una mina de
datos que puedes clasificar y cuantificar y que te ayudaran con mas precision 'y
orden a calcular el ROI de tus campafias de marketing Online.
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11 Penalizaciones Google

Cualquier persona que haga un seguimiento SEO de su pagina se puede encontrarse un dia cualquiera
accediendo a su cuenta de Google Analytics descubra que ha perdido gran parte del trafico de visitas en
su web... esto es algo que a todos nos preocuparia muchisimo porque como sabemos, la mayor parte de
las visitas que recibe una web proviene de las busquedas realizadas en Google y de que tengamos un buen
posicionamiento web, si por cualquier motivo nuestra pagina ha sido objeto de alguna penalizacion por
parte del buscador, perderemos inmediatamente un gran porcentaje visitas, incluso todas!. Por lo tanto
debemos tener mucho cuidado con esto.

Lo primero que debemos saber es que hay dos clases de penalizaciones relacionadas con el SEO de nuestra
web que pueden afectarnos, unas son las penalizaciones manuales y otras las penalizaciones automaticas
o logaritmicas.

La mayoria de los webmasters presta atencion a las acciones SEO para evitar penalizaciones por parte del
algoritmo, y puede que sea porque la gran mayoria desconoce que se producen cientos de miles de
sanciones manuales a paginas web cada mes, lo que supone una cifra muy elevada.

Podemos decir que muchos de los sitios web que son penalizados por alguna de estas dos clases, son
realmente sitios que no tienen ningUn otro objetivo que el spamear. Pero la verdad es que todos los dias
muchisimas webs también sufren alguna de estas penalizaciones y se trata de paginas de calidad como
podria ser la tuya.

Puede ser, que si llevas algun tiempo en este negocio de internet realizando acciones SEO y nunca has
sufrido una penalizacion, creas que las informaciones sobre las penalizaciones estan sobrevaloradas,
pero debes prestarle atencionya que algunas sanciones pueden arrebatarte practicamente todas las
visitas a tu pagina web. A los ojos de Google no importa que sea un sitio web de cien visitas diarias o un
gigante de la red como puede ser eBay, que fue muy perjudicado en su dia por la entrada de la
actualizacion Panda 4.0 de Google que le hizo perder gran parte de su trafico de visitas, y hay muchos mas
casos como este.

eBay's Share of Top 10 Rankings

|
|
\
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Visibilidad Ebay mes
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Incluso empresas en las que el mismo Google invierte grandes sumas de dinero han sufrido penalizaciones
seo por parte del buscador; un ejemplo de este caso es la empresa Thumbtack, |a diferencia en estos casos
entre un sitio potente como Thumbtack, que es muy conocido y tiene mucha publicidad por otros medios,
es que apenas tardan una semana en superar la penalizacion y volver a rankear en los primeros puestos de
Google, mientras que un sitio pequeiio puede tardar semanas e incluso meses en lograrlo.

Damos estos ejemplos para concienciar de la importancia de las penalizaciones y que tratéis de evitarlas,
no para asustar a nadie. Evitar las sanciones es algo clave para un negocio online, y teniendo en cuenta
una serie de penalizaciones muy habituales que realiza el buscador podras disminuir en un altisimo
porcentaje las posibilidades de sufrir una de ellas.

Vamos a ver en que consisten cada una de las penalizaciones que nos puede aplicar Google y como
debemos proceder para evitar que nos afecten y lo que debemos corregir para salir de ellas en caso de que
ya hayamos sido penalizados, debido a que el post es muy extenso te sugiero que lo agregues a tus
favoritos para leerlo por partes, para facilitarte un poco esta tarea te he puesto un enlace que te llevara
directamente a cada penalizacion y asi te resulte mas facil leerlo.

Los tipos de penalizaciones son los siguiente:

e Penalizaciones algoritmicas Google
e Penalizaciones manuales Google
e Panda: Contenido escaso, duplicado o de baja calidad

e Penguin — Deteccion de enlaces no naturales:

Panda: Contenido escaso, duplicado o de baja calidad

GOOGLE PANDA

Lanzado por Google en el afio 2011, probablemente el algoritmo mas famoso, fue el primero disefiado
concretamente para penalizar paginas web con escasa calidad y utilidad. En un primer momento Google
lo ejecutaba una vez cada 30 0 40 dias, una vez que estuvo consolidado parece que ya no se ejecuta mas
que 2 o 3 veces al cabo del afo.

Que solo se ejecute un par de veces al afio puede parecer algo genial, pero hay que tener cuidado pues
haciendo menos variaciones hay un menor nUmero de opciones de caer en una penalizacion.

Al ser Panda una penalizacion automatica por algoritmo, provoca que si somos penalizados por ella y
posteriormente corregimos la causa que lo origind, no volveremos a rankear con normalidad hasta que el
algoritmo vuelva a ser ejecutado y nos levante la sancidn, y esto como hemos visto puede llevar varios
meses de espera. Esta situacion puede ser aun peor si ademas las medidas que hubiésemos aplicado para
salir de la penalizacion no surtieran efecto, lo que supondria que deberias tomar otras medidas y volver a
esperar otra vez a que Panda sea ejecutado de nuevo.

¢Pero... Qué es exactamente Google Panda?

Lo mas curioso de este algoritmo, puede que sea el no saber con exactitud al tipo de paginas que mas
perjudica, a pesar de haber sido ejecutado ya en bastantes ocasiones a lo largo de los Ultimos afios, (como
todos sabéis Google se esfuerza mucho por mantener en secreto el funcionamiento de sus algoritmos) y
ofrecen poca ayuda para superar estas penalizaciones, al contrario de lo que ocurre con las de tipo manual,
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pero si, tenemos una opinion bastante bien fundamentada y estamos convencidos de que se acerca a la
realidad.

Sabemos con seguridad, que el objetivo de Panda era eliminar de los resultados de buUsqueda los sitios
web con contenidos de escaso valor o de poca calidad. Entonces si tenemos un sitio web con buen
contenido podemos estar tranquilos, nos seguiran llegando nuestras visitas sin que Panda nos afecte, o
no... Y claro es justo aqui donde reside el principal problema, ;a qué se refiere con contenido de “calidad"?,
porque parece un termino bastante ambiguo, y por ello suscitd muchas quejas por parte de los
webmasters que temian poder ser objeto de esta penalizacion.

Para solucionar esta cuestion, Google elaboré una lista de preguntas, para poder resolver las dudas de los
usuarios, pero lo cierto es que incluso estas preguntas daban lugar a diferentes interpretaciones, por lo
tanto no fueron realmente muy esclarecedoras.

Con el paso del tiempo, los expertos SEO de todo el mundo, analizaron en detalle las paginas que fueron
penalizadas por este algoritmo y concluyeron lo siguiente:

e Lostextos eran demasiado pequefios para poder ser considerados “valiosos”
e Textos duplicados o copiados de otra pagina

e Lostextos estaban mal escritos

e Elcontenido no aporta ningun tipo de valor

Este seria el tipico caso que afecta a los sitios web que se usan como granjas de enlaces, que simplemente
contenian un enlace al sitio web que se queria posicionar y apenas tenia texto, y el que tenia era de mala
calidad o directamente copiado de otros sitios web.

¢Como funcionan exactamente las penalizaciones de Panda?

Normalmente Google siempre crea la patente de sus algoritmos y también lo hizo para Panda en el afio
2014, estd a disposicion de todo aquel que quiera leerlo, pero para que sea mas comodo, he preparado un
pequeiio resumen con lo mas importante:

Google prepara un factor de variacion de todas las partes de la web que esta analizando, si este factor
desciende de cierto limite estipulado en alguna parte del sitio web, dicho factor se aplica al conjunto del
sitio, provocando una caida en los rankings de todas las paginas de nuestra web. Es decir, que si tenemos
una parte de nuestra web con contenido que Google detecta como escaso o de mala calidad, toda nuestra
web sera penalizada en conjunto.

Por lo tanto, los graficos que obtendriamos serian muy parecidos al grafico que veis aqui debajo, puesto
gue no provoca una merma pequeia del trafico organico, si no, muy pronunciada:

Visits » va  Select 3 matr Day Week Moeth o4 %

o Visits Google Panda Update

¢Como saber si hemos sido penalizados por Panda?
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Como es l6gico, Google no nos avisa de que hemos sido penalizados por uno de sus algoritmos. La forma
que tenemos de darnos cuenta es revisando nuestras graficas atentamente y realizando un seguimiento
del posicionamiento SEO. Si nos vemos afectados por una sancion que nos merma la mayor parte de
nuestras visitas, hay que ser consciente de que uno no esta solo y que puedes consultar muchos sitios de
informacion sobre SEO como éste, para buscar ayuda y soluciones. Si se trata de una actualizacion del
algoritmo Panda, probablemente te des cuenta enseguida.

Hay muchas herramientas on-line y cada vez mas que pueden ayudarnos a averiguar si hemos sido objeto
de alguna penalizacion anteriormente, una de las mas conocidas es Panguin Tool, se trata de una
herramienta gratuita que se suma a Google Analytics y que produce la superposicion de un grafico que
representa lineas de tiempo que permiten la comparacion entre los diferentes algoritmos.

Si observas que los dias anteriores o posteriores al lanzamiento de una actualizacion de Panda, el trafico
de visitas a tu web sufrié una caida muy llamativa, lo mas seguro es que te haya penalizado.

El lanzamiento de estas actualizaciones de algoritmo llevan bastante tiempo, durante semanas
normalmente, por lo que debes tener en cuenta que no tiene por qué coincidir la fecha concreta en que se
publica la actualizacion de Panda y el descenso del trafico en tu web.

Penguin — Deteccion de enlaces no naturales:

La primera vez que Google ejecuto el algoritmo fue por el afio 2012 y tuvo un impacto de al rededor del
3% en las busquedas y el efecto que provoca es muy similar al Panda, desaparecen todas las visitas que
proporcionaba el buscador, solo que en este caso se debe a la deteccion de enlaces hacia nuestra web, que
se identifican como no naturales.

¢Qué busca Penguin?

Como adelantaba mas arriba, Penguin trata de detectar enlaces hacia una web que no parezcan naturales.
Cuando se lanzo por primera vez en 2012 fue revolucionario y poco a poco ha ido mejorando y haciéndose
mas preciso y complejo.

Como de costumbre Google no desvela todos los secretos del algoritmo, si no que va aportando
pinceladas poco a poco y por ello podemos enumerar tres cuestiones que sabemos que el algoritmo
identifica como enlaces forzados o que no parecen naturales.

e Enprimer lugar se comprueba la calidad de los enlaces, esto es, que los enlaces que se dirigen a
un sitio web son tanto de alta calidad como de baja calidad. No seria muy natural que estos
enlaces fueran todos muy buenos, como los que pueden aportar una red de blogs personal o
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todos bastante malos, como los que se suelen utilizar para hacer Blackhat, si necesitas ampliar
conocimientos para conseguir buenos enlaces para tu estrategia de linkbuilding lee este post
que vas a descubrir nuevas fuentes si o si fuentes de backlinks que no conoces.

e Ensegundo lugar se valora la temporalidad de los enlaces, de modo que si un sitio web presenta
un crecimiento muy pronunciado en el nUmero de enlaces en un periodo relativamente corto de
tiempo y luego deja de recibirlos de pronto, parecera sospechoso y puede que sea penalizado,
ya que lo habitual es que un sitio web vaya sumando enlaces poco a poco y de forma mas
sostenida.

e Entercerlugar se presta atencion a la disparidad en la clase de enlaces, los sitios web de calidad
acostumbran a obtener sus enlaces de diversos tipos, como comentarios dentro de foros,
publicaciones en blogs, o dentro de textos en diferentes webs, ademas hay que tener la
precaucion de variar el “anchor text” que empleamos para el enlace porque si utilizamos siempre
el mismo seremos penalizados por Penguin con toda seguridad.

Como podéis comprobar el asunto no es sencillo... y es por este motivo por el que hoy en dia ya no hay
SEOs que hagan “blackhat” de este tipo, sino que normalmente se manejan entre el “greyhat” y el
“whitehat”. Esto deja una cosa clarg, si se quiere rankear en Google hay que establecer una estrategia de
enlaces muy cuidadosa y elaborada para que este algoritmo no nos envie de cabeza al fondo del pozo.

¢;De qué forma penaliza el algoritmo Penguin?

En este caso, el algoritmo no penaliza directamente al conjunto del sitio web al que apuntan los enlaces,
si no a secciones concretas a donde van dirigidos la mayor parte de los backlinks, aun asi tiene muchisimo
efecto en el trafico que recibe nuestra web, ya que las paginas a las que dirigimos mas enlaces, también
deben ser las que mas trafico nos aportaran. Se han dado casos en los que el algoritmo en vez de producir
una sancion al sitio web en cuestion, simplemente descuenta el valor de los enlaces que considera como
no naturales y no tendra un efecto tan drastico para nuestro trafico.

A este algoritmo le ocurre algo similar a lo que pasaba con Panda, al ser tan grande (mas que Panda
incluso), tarda semanas en ejecutarse por completo, por lo tanto si analizamos nuestra web con la
herramienta que comentabamos antes (Panguin) para saber si hemos sido afectados por este algoritmo,
debemos tener en cuenta también las fechas anteriores y posteriores a la fecha oficial de lanzamiento de
la actualizaciéon del algoritmo. Si observamos que sufrimos un ligero descenso de las visitas,
probablemente hayamos tenido suerte y sélo nos han descontado los enlaces perjudiciales, tal y como
comentabamos anteriormente.

La siguiente pregunta que te estaras haciendo es si es posible salir de una penalizacion de Penguin, y si, se
puede pero no sin bastante esfuerzo ya que ademas de realizar todas las acciones necesarias para
solucionar el problema, al igual que pasaba con Panda, deberemos esperar a que Google lance la siguiente
actualizacion y podamos comprobar si hemos logrado salir de la penalizacion.

Mobile-Friendly: Posiciona en las busquedas para dispositivos moviles:

Como todos sabréis ya, Google pretende ofrecer los mejores resultados posibles a las busquedas que
lanzan sus usuarios, esto supuso una evolucion en los medios que ha utilizado para lograr esta utilidad.
Desde el comienzo trataba de buscar y exponer en su listado de resultados el mejor contenido posible, y
lo halogrado con creces. Esto obliga a que todo el mundo actualice y mejore constantemente el contenido
de sus sitios web para mantenerse en buenas posiciones dentro del buscador.

Hace unos meses, Google hizo publica su intencidn de llevar a cabo este mismo objetivo para todas las
personas que realizan sus busquedas desde sus dispositivos moviles, lo que se conoce como actualizacion
de Mobile-Friendly. El mundo del SEO enseguida se puso manos a la obra para adaptar sus paginas web a
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los dispositivos moviles, de forma que optimizase todas las opciones para este formato, y asi, ser mas Util
y eficiente a los ojos de Google. Todo el mundo estaba convencido de que iba a provocar un efecto enorme
en cuanto al posicionamiento, aunque mas tarde se comprobd que tuvo una repercusion mucho menor de
lo esperado, tan solo las paginas que practicamente ni se cargaban en los dispositivos moviles fueron
penalizadas en los rankings .

¢Que es para Google una web adaptada para moviles?

Como suele ser habitual, Google vuelve a ser un poco ambiguo al definir lo que considera como una web
amigable o no para los dispositivos moviles. Es por este motivo, que Google mayormente ha penalizado a
las webs que eran un verdadero desastre. Asi y todo tenemos la posibilidad de comprobar que opinion
tiene Google de nuestra pagina web en lo que adaptacion para moviles se refiere, entrando en la
herramienta Mobile-Friendly o también en Search Console, (antiguo Web Master Tools). En funcién del
color que aparezca cuando introduzcamos nuestra URL, sabremos si hay que mejorarla o si no es
necesario.

Es recomendable comprobar no solo la portada si no también otras paginas para asegurarnos que todas
cumplen con las expectativas de nuestro amigo Google.

Es interesante conocer el *Manual de SEO para movil”, de Google, donde nos ensefa los fallos que mas a
menudo se cometen, como los errores en las redirecciones moviles o tener bloqueado el javascript. Otras
cuestiones muy importantes que debemos contemplar seria no utilizar el software “Flash”, ya que no es
compatible con la mayoria de dispositivos moviles, pero vamos esta tecnologia tampoco debes utilizarla
en una web si quieres tener un bueno posicionamiento SEO. Tampoco debemos situar varios enlaces muy
juntos ya que podrian ser dificiles de diferenciar con el dedo en un teléfono movil. Debemos adaptar el
tamafo de los textos para que se ajusten al tamafio de estos dispositivos y a poder ser que superen los
16px para que sea aun mas facil de leer.

El devenir del Mobil-Friendly

Seria un error pensar que como esta actualizacion no ha sido muy significativa podemos olvidarnos de
hacer todas las mejoras posibles para adaptar nuestra web a los elementos moviles ya que nunca se sabe
cuando puede Google sacar una nueva actualizacion de este algoritmo y con la dificultad afiadida de que
si somos penalizados, no podremos advertirlo observando variaciones bruscas en el nUmero de visitas en
nuestro sitio web, esto es debido a que lo que hace este algoritmo es posicionar mas arriba a las webs que
si estan bien adaptadas para dispositivos moviles. Herramienta Google SEO para moviles

Top Heavy — Procura tener un sitio web compensado

Esta penalizacion tiene el objetivo de evitar que los usuarios que establecen una busqueda en Google,
queden insatisfechos con los resultados ofrecidos por el buscador. Esta insatisfaccion, tal y como informa

71|76


https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/?hl=ES
https://seoyweb.com/wp-content/uploads/SEARCH-CONSOLE-MOVILES.jpg

el propio buscador se produce porque los usuarios no encuentran lo que estan buscando dentro de los
sitios web que les han ofrecido. Las quejas en este sentido hacen referencia a que les resulta dificil
encontrar dentro del texto principal lo que estan buscando o a que se encuentran de primeras con un
monton de publicidad. Entonces podemos concluir que las paginas con escaso contenido van a padecer
los efectos de este algoritmo.

Top Heavy se lanzd en 2012 por primera vez. aqui tienes mas info en ingles

¢Como se aplican las sanciones de Top Heavy?

Esta penalizacion es de las que nos daremos cuenta rdpidamente porque afecta a todo nuestro sitio web y
veremos que todo nuestro sitio web se cae de los rankings, todo por igual, no afectando a unas pdginas si y a
otras no. Para aclarar las dudas mds importantes Google publico un articulo explicativo donde precisaba que
solo se penalizarian los sitios en los que la mayoria de sus pdginas fueran catalogadas como "Top Heavy”, por
lo que si esto ocurria solo con unas pocas pdginas, no deberia ser un problema para nosotros.

La dltima cosa importante que hay que saber sobre este algoritmo, aporta una cosa buena y mala al mismo
tiempo. La buena es que se ejecuta muy pocas veces, y la mala es que si nos penaliza, ocurre lo de siempre,
que deberemos esperar a que se vuelva a ejecutar para salir de su propia sancién, lo que por lo tanto nos podria
llevar bastante tiempo.

¢Qué hacer para que no nos afecte el Top Heavy?

Pues la respuesta es muy simple, sencillamente hay que evitar excederse de poner anuncios en la portada,
encima del texto principal de nuestra pagina y asi podremos ofrecer una buena experiencia a los usuarios
que nos visiten, que encontraran lo que buscan y si luego aparecen anuncios mas abajo cuando ya han
encontrado lo que buscaban, probablemente no se molestaran y Google verd nuestro sitio web con muy
buenos ojos y pasara inadvertido para este algoritmo, en resumen encontrar un buen equilibrio entre
contenido y anuncios. Aqui os dejo un ejemplo de sitio web que seria penalizado:

El algoritmo Payday- Spam a sitios de pago:

GOOGLE PAYDAY

Las personas que hayan estado relacionadas con el marketing on-line, seguro que saben que los negocios
considerados como oscuros, juegos de casino, paginas eroéticas, etc, son un nicho muy lucrativo, y por eso
los auténticos SEO que se manejan en el blackhat mantienen una dura competencia para posicionar
palabras clave en todos estos nichos y obtener suculentos beneficios.

Como sabemos, Google lleva tiempo tratando de cazar a los SEO que se dedican a hacer blackhat, y es
concretamente con este objetivo con el que lanzaron el algoritmo Payday. Este algoritmo penaliza los
sitios considerados spam para este tipo de nichos, y ha logrado un gran efecto contra los blackhat SEOs,
de nivel intermedio y de los novatos, pero no ha conseguido descolgar de las primeras posiciones a los
mejores y cuando son capaces de localizarlos y penalizarlos estos SEOs ya le han sacado el partido
suficiente a sus sitios web, han sido capaces de manipular a Google lo suficiente como para sacarle la
maxima rentabilidad.

Este algoritmo, se vio por primera vez en el afio 2013 y se dirigid a palabras clave como, Viagra, casinos,
préstamos, etc...

Se han sucedido diferentes actualizaciones de este algoritmo con el objetivo de ir perfeccionandolo, de
modo que si tu intencidn es sequir trabajando sobre nichos spam, debes hacerlo de forma muy limpia 'y
cuidadosa, si no con el tiempo acabaras siendo penalizado con seguridad. Si esto ocurre. Simplemente
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cambia de nicho y listo, salvo que tengas un sitio bueno de verdad, entonces como siempre, tendras que
solucionar los errores y esperar a que se envie de nuevo el algoritmo.

Google pirate en contra de la pirateria informatica:

A pesar del firme objetivo de Google, de mostrar siempre los mejores resultados para lo que buscan sus
usuarios, Google ha tomado una fuerte determinacion con respecto a la pirateria informatica y la
proteccion de los derechos de autor del material audio-visual. Incluso hay paises donde se considera delito
y en la mayoria una actividad de falta de ética. El algoritmo Pirata nacid con la intencion de reducir el
trafico proveniente del buscador hacia los sitios web de descarga de torrents, como muestra la siguiente
grafica, y que en un primer momento logro su objetivo:

Aunque no saco los resultados del buscador, si les hizo perder la mayoria de sus visitas:

No pueden eliminar estos sitios web de los resultados porque no todo el contenido que ofrecen
corresponde con material robado o ilegal, a lo que hay que sumar que las busquedas lanzadas por nombre
de marca no se vieron influidas por el algoritmo.

Un ejemplo de pagina que perdio gran parte de su trafico fue free-tv-video-online.me que practicamente
perdio la totalidad de sus visitas provenientes del buscador.

¢Como funciona Pirate?

La principal intencion del algoritmo no era eliminar por completo los sitios de descarga torrents, si no
eliminar los resultados para algunas consultas determinadas.

Por ejemplo, si alguien pone en el buscador el nombre de una serie y un capitulo concreto, antes del
lanzamiento de este algoritmo aparecerian resultados torrent desde los que se podria descargar este
capitulo. A partir de la entrada en vigor de Pirata, estos resultados ya no aparecen, solo se verian
resultados donde el visionado fuese legal, como una pagina oficial o paginas con algun tipo de trailer o
similar, completamente legitimo.

Este algoritmo trabaja sobre avisos de violacion de derechos de autor. Cuando un sitio web llega a
acumular cierto numero de denuncias de estas violaciones al derecho de autor, Pirate lo penalizard y hara
que caiga drasticamente en los resultados de busqueda.

Es decir, que un sitio nuevo con torrents de descarga comenzara rankeando con normalidad, pero
segUn acumule estas denuncias, terminara sancionado por este algoritmo.

Como dato informativo, os comentaré que Google recibe millones y millones de este tipo de denuncias
contra los derechos de autor semana tras semana.

Algunas veces resulta que las denuncias no estan en lo cierto por no tratarse de contenido protegido por
derecho de autor, por lo que Google siempre hace sus comprobaciones antes de penalizar a un sitio web
de estas caracteristicas.

Lo que esta claro es que si no queremos ser sancionados por el algoritmo Pirate, lo que hay que hacer es
no robar contenido o por lo menos no demasiado ;).

Penalizaciones manuales
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Enlaces no naturales — Diversifica y gana (penalizacion manual):

ENLACES NO NATURALES

Las penalizaciones manuales son muy duras cuando provienen de los empleados de Google. Estas se
producen cuando de forma manual trabajadores de Google, examinan un sitio web y descubren que este
sitio contradice sus directrices de calidad. Este tipo de penalizacion le es notificada al webmaster a través
de la herramienta de search console.

De los mas importantes elementos de clasificacion sigue siendo el de los enlaces o backlinks que presenta
una pagina web, por eso los SEOs han trabajado sobre ellos desde que se supo de su importancia para
aprovecharse de su fuerza de posicionamiento.

Google comenzd a revisar manualmente estos enlaces considerados como no naturales para combatir
esta circunstancia.

Si la persona que hace las comprobaciones advierte que los enlaces provienen de una granja de enlaces o
que son enlaces de pago, aplicara esta sancion a todo el sitio web en cuestion.

Diversidad de sanciones por enlaces considerados “no naturales”

Hay muchas penas diferentes y con efectos diferentes para los sitios web con enlaces no naturales. Desde
la herramienta de Google, Search Console, podremos ver en todo momento si tenemos alguna sancion
manual que afecte a nuestro sitio web:

Google ha detectado un patrdn de enlaces artificiales que dirigen a tu sitio. La compra de enlaces
o la participacion en esquemas de enlaces para manipular el PageRank se considera un
incumplimiento de |as Directrices para webmasters de Gooagle.

En consecuencia, Google ha aplicado una accion manual contra el spam a Es
posible que se apliquen otras acciones en tu sitio o en partes del mismo.

Accion recomendada

« Usalafuncion Enlaces atu sitio de Herramientas para webmasters de Google para
descargar una lista de enlaces que dirigen hacia tu sitio.

« Asegurate de que eliminas todos los enlaces artificiales que dirigen hacia tu sitio.

« Cuando hayas realizado los cambios necesarios y estés seguro de que tu sitio cumple las
Directrices para webmasters de Google, envia una solicitud de reconsideracion. Sino
puedes eliminar alguno de los enlaces que dirigen hacia tu sitio, proporciona tantos
detalles como te sea posible en |a solicitud de reconsideracion.

« Sideseas obtener una lista actualizada de las acciones manuales que se han aplicado atu
sitio, visita |a pdgina Acciones manuales. Si no aparece ninguna accion manual, ya no hara
falta que presentes ninguna solicitud de reconsideracion.

Si determinamos que tu sitio ya no infringe nuestras directrices, revocaremos la accion manual.
Sitienes preguntas sobre cdmo resolver este problema, visita el Foro de ayuda para webmasters.
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A continuacion os comento los tres tipos de advertencias mas habituales que nos podemos encontrar:

En primer lugar, es conveniente saber que si nos aparece el mensaje de “enlaces no naturales a
sus sitios de impacto” significa que en una revision natural se han encontrado estos enlaces
negativos, pero al mismo tiempo no hay nada que indique que nosotros tuvimos algo que ver
con su creacion, entonces no seremos realmente penalizados, si que es verdad que quizas
perderemos alguna que otra visita, pero solo causado por que el enlace considerados como no
natural se descontard de nuestro numero total de enlaces. Ante esta situacion concreta lo Unico
gue tenemos a nuestro alcance es realizar un Disavow.

En segundo lugar, si aparece el mensaje “enlaces no naturales a su sitio web”, podemos estar
seguro de que hemos sido penalizados, es posible que solo unas paginas concretas o todo
nuestro dominio en conjunto. Esto quiere decir que el revisor considera que esos enlaces no
naturales que apuntan hacia nuestro sitio web han sido creado por nosotros mismos con el Unico
fin de alterar los resultados naturales de Google.

En tercer lugar, podria aparecer el mensaje “enlaces no naturales desde su sitio web”, esto suele
producirse porque han detectado que muchos de nuestros enlaces salientes apuntan hacia otros
sitios web concretos con el mismo anchor text, o palabra clave exacta. Este tipo de
penalizaciones también pueden afectar a paginas concretas o a todo el sitio web en general.

El establecimiento de penalizaciones manuales

Partiendo de la base de que ninguna penalizacion es positiva, con las penalizaciones manuales tenemos
la opcidn de solicitar a Google la reconsideracion de nuestro sitio web cuando hayamos solucionado los
errores que habiamos cometido y por los que nos habian sancionado. Si realmente lo solucionamos
correctamente, nos levantaran la sancion y volveremos a rankear con cierta normalidad dentro del
buscador.

Existe una_quia publicada por Google para poder consultar las penalizaciones de cualquier tipo de sancion

Spam- Sivas a hacer spam, ten en cuenta estas consideraciones:

El spam consiste en mucho mas que enviar enlaces y enlaces sin parar a un sitio web determinado. Cuando
se trata de penalizaciones manuales, abarca también los contenidos que se crean de forma automatica,
contenidos deficientes o en el peor de los casos contenido malicioso, entre otros muchos ejemplos que
podriamos enumerar.

Del mismo modo que ocurria en la penalizacion manual anterior, si nos afecta una sancion de este tipo nos
aparecera algun mensaje de los siguiente:

El primero que os explicaré apareceria asi reflejado: “Puro spam”, en este caso el revisor de la
pagina ha detectado que la gran mayoria o directamente todas las paginas de nuestro sitio web
es sin lugar a dudas spam puro y duro. Si este fuera vuestro caso, ya os digo de antemano que es
practicamente imposible salir de este tipo de penalizaciones manuales.

El siguiente mensaje que podria aparecer seria: “Spam generado por el usuario”, esto suele
ocurrir en los sitios web en los que se permite a los usuarios del mismo enviar contenido, ya que
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este contenido o enlaces que dejan en nuestra web, muy facilmente puede tratarse de Spam.
Normalmente a través de un foro que tengamos activo o de comentarios. Esta sancion a
diferencia de la anterior si puede ser superada.

e ElUltimo ejemplo seria el relacionado con este mensaje: “Freehost Spammy”. Este mensaje
aparecera cuando resulte que tengamos nuestra web alojada en un servidor que Google tenga
catalogado como servidor spam, que es donde se suelen alojar la mayoria de SEOs que se
dedican a hacer blackhat y nutren de spam toda la red. Como es facil de deducir, estos
servidores suelen ser muy baratos o incluso gratuitos. La solucion parece clara, mantenerse
alejado de este tipo de servidores y en caso de que sea demasiado tarde, y ya tengamos encima
una sancion de este tipo, lo Unico que queda es eliminar todo el spam de nuestro sitio web y
tratar de cambiar el servidor por uno que no sea sospechoso para Google.

Poco contenido sin que aporte nada de valor

FALTA DE CONTENIDO

En el caso de que con el algoritmo Panda, Google no haya sido capaz de eliminar de sus resultados las
paginas web con poco contenido puede tratar de hacerlo mediante una revision manual. El revisor buscara
en nuestra web textos que no alcancen un tamafo minimo, considerado como indispensable o bien
contenido repetido o copiado, ya sea dentro de nuestro propio sitio web o bien sea de otras paginas.

Si el revisor de Google considera que el contenido esta duplicado o es escaso, seremos penalizados y
sufriremos una caida enorme en nuestro trafico de visitas .

Alguno de los casos que suponen webs con poco valor para Google, son aquellos en los que se encuentre
un sitio web con informacion que se genera automaticamente, texto que provenga de otros sitios o de
mala calidad como los que se pueden encontrar en un foro, paginas de afiliados o paginas que
directamente estan vacias de contenido.

Desde la herramienta Search Console de Google, podemos comprobar si nos ha afectado este tipo de
sancién manual

Al igual que sucedia con las penalizaciones anteriores, debemos prestar atencion a si esta sancion nos ha
afectado a la totalidad de nuestro sitio web, o bien sélo se han detectado coincidencias en una o pocas
paginas de nuestra web. En funcion de esto como es logico, tendra su reflejo en la caida del nimero de
visitas, que se acercaran a cero o bajaran sélo ligeramente.

Conclusiones:

Todas las sanciones se pueden evitar a base de aprendizaje, es el dia a dia de un SEO y si como buen
profesional se comprenden los motivos y las necesidades de las penalizaciones, podremos evitarlas, sobre
todo porque muchas son merecidas y facilmente evitables. Cuando tengamos estas penalizaciones que
hemos comentado bien controladas y aprendidas podremos usar el registro de cambios en los algoritmos
de Google que nos ofrece MOZ, para estar siempre actualizados y prevenidos ante los cambios que
podrian hacernos perder mucho trafico hacia nuestros proyectos.

Siempre hay que estar alerta ante posibles penalizaciones, porque si podemos advertirlas antes de que
nos afecten, podremos corregir lo que hayamos hecho mal y evitar una dura penalizacion por parte de
Google.
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